
D’après l’Adexre-
port, le focus
mensueldesin-

vestissements publici-
taires bruts du marché
plurimédiafrançaispu-
blié par Kantar Médias,
l’activitésembleplusfa-
vorable pour la radio
(+6,6%), la télévision
(+6,2%)et lecinéma.Au
cumul, les investisse-
ments bruts augmen-
tent de +2,4%. L’écran
roi des Français enre-
gistre une augmenta-
tion de ses recettes
brutes en novembre.
Les chaînes de la TNT
continuent de soutenir
le média en valeur
(+14,4%) tandis que les

chaînes historiques
évoluentplusmodeste-
ment (+1,5%). En vo-
lume, le constat est le
même avec une stabili-
sation de la durée pu-
blicitairesur les chaînes
historiques (+0,5%)
contre une forte pro-
gression du segment
TNT (+58%) qui
compte une nouvelle
offre depuis décembre
2012. Côté radio, les re-
cettes brutes progres-
sent de +6,6% avec des
stationsgénéralistesqui
évoluent plus vite que
les musicales (+7,2% vs
6,3%). En volume, le
constat est plus
contrasté puisque

seules les stations mu-
sicales développent
leur durée publicitaire
(+6,6%) tandis que les
généralistes se main-
tiennent tout juste
(-0,3%). Les pro-
grammes locaux pré-
sentent des résultats en
hausse de +3,8% en va-
leur brute. En presse, le

mois de novembre af-
fiche des indicateurs
dans le rouge avec
-3,8%derecettesbrutes
etunepaginationenre-
pli de -8,1%. Le repli
d’activité est plus mar-
qué ce mois-ci sur les
quotidiens nationaux
qui perdent -4,8% de
recettes brutes et -6,7%
de pagination publici-
taire. En novembre, les
recettes brutes du dis-
play évoluent à -1,6%
sur la base des 38 régies
déclarantes. Le média
subit le repli des sec-
teurs culture loisirs
(-14,3%), télécommu-
nications (-18,1%) et
services (-24,5%).
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Publicité : la croissance ralentit
au mois de novembre
ACTUALITÉ. En novembre, le marché publicitaire plurimédia évolue à +2,4% en valeur avec un
ralentissement de croissance comparé aux 3 derniers mois, selon le dernière étude de Kantar Médias.

57 %
C’est le nombre de Français qui
regardé au moins au moins une
fois par semaine une vidéo en
streaming selon une étude
REC+ de l'institut GFK. Environ
la même proportion d’entre eux
avoue consommer la télévision
de rattrapage au moins une fois
par semaine.

“Quand on veut aller
vite, on y va seul”

Nadir Ioulain,
cinéaste et
créateur de la
série courte
“ R e - B e l l e ”
pour France 4,
nous fait part
de ses projets,

dont son prochain film qu’il es-
père voir concourir au Festival
de Cannes 2014. (page 3)

Chaque semaine,
la Lettre de l'audiovisuel
commente les audiences
télévisées dans
“Le Brunch Média”,
l’émission de Louis Morin
sur Sud Radio.
Retrouvez-nous tous
les samedis dès 12h.

Mercredi 8 janvier
13h - Les Assises pour la diver-
sité du cinéma au cinéma Le
Balzac 1 rue Balzac – Paris 8e

Jeudi 16 janvier
9h15 - Point pressee pour dé-
couvrir la nouvelle ligne édito-
riale de Jimmy à Canal+ Eiffel.

Vendredi 20 décembre 2013 N°5652 / www.lettreaudiovisuel.com

LE CHIFFRE DU JOUR

AGENDA

INTERVIEW

BRUNCH MÉDIA

Jeudi, deux jours
après la remise du

rapport, le Syndicat des
Producteurs Indépen-
dants (Spi) salue la vo-
lonté recherchée par le
texte élaboré par Lau-
rent Vallet et remis la
ministredelaCultureet
de la Communication
en ce qui concerne un
rééquilibrage des rela-
tions entre les produc-
teurs indépendants et
les diffuseurs. Pour les
syndicats, les conclu-
sions du rapport Vallet
“n’embrassent certes

pas l’ensemble de nos
inquiétudes et nos de-
mandes mais il de-
meure cependant un
important plaidoyer en
faveur de la production
indépendante en tant
que fabrique de renou-
vellement des talents”.
“Nous en appelons
maintenant au gouver-
nement à aller plus loin
dans le soutien pour le
moment trop timide à
la diversité de la créa-
tion” conclut le Spi
dansleurcommuniqué
officiel.

Le Spi salue le
rapport Vallet
AUDIOVISUEL. Pour le syndicat, ce rapport reste
un “important plaidoyer” pour la production.

Le Conseil d’admi-
nistration de Radio

France, réuni le jeudi
19 décembre, sous la
présidence de Jean-
Luc Hees, a adopté le
budget de la société
pour 2014. Radio
France présente ainsi
un budget de fonction-
nement 2014 qui s’éta-
blit à 660,3 millions
d’euros en recettes et
en dépense. Il devra
notamment assurer la
qualité et l’audience de
ses antennes et de ses
formations musicales,

poursuivre son déve-
loppement dans le nu-
mérique ou encore
continuer la réhabili-
tation de la Maison de
la Radio. Radio France
prévoit également en
2014 un budget d’in-
vestissement de 88,5
millions d’euros dont
64,4 millions pour la
réhabilitation de la
Maison ronde. Les au-
tres investissements
(24,1 millions d’euros)
s’inscrivent dans le ca-
dre de la trajectoire
pluriannuelle du COM.

Adoption du budget
de Radio France
RADIO. Le budget de Radio France s’élèvera en
2014 à 660,3 millions d’euros.

Les chaînes TNT soutiennent
la croissance des recettes TV.

AAUUJJOOUURRDD’’HHUUII
– France 24 en IDF : la 
commission approuve (p.2)
– Le rapport Phéline préconise
de légiférer (p.4)
– Un nouveau portail d'accès
aux données publiques (p.5)

La Lettre de l’audiovisuel prend ses quartiers d’hiver du 24 décembre au 5 janvier.
D’ici là, la rédaction vous souhaite de très bonnes fêtes de fin d’année.



Le budget 2014 est
définitivement adopté
Le projet de loi de finances pour
2014 discuté en lecture défini-
tive à l'Assemblée nationale
jeudi, a été adopté à la majorité
dans la matinée par les députés.
Rappelons que le Sénat avait
rejeté en nouvelle lecture le pro-
jet de loi de finances 2014. Mais
comme la loi le prévoit, c’est
l'Assemblée qui eu le dernier
mot. Comme convenu, la contri-
bution à l’audiovisuel et à la di-
versité radiophonique est éta-
blie à près de 141 millions d’eu-
ros. A noter que le projet de loi
de finances rectificatives pour
2013 a lui aussi été adopté.  

Eric Walther congédié 
de La Tribune?

D’après La
Lettre A, Eric Wal-
ther, le directeur
de la rédaction du
journal depuis
plus d’un an aurait
été remercié jeudi

par Jean-Christophe Tortora,
président de La Tribune. Les rai-
sons  avancées sont principale-
ment économiques et liées à la
nouvelle organisation. Pour
l’instant, son remplaçant n’au-
rait pas encore été trouvé. C’est
Philippe Mabille, directeur ad-
joint de la rédaction, et  Jean-
Louis Alcaïde qui s’occuperont
de la gérance de l’hebdoma-
daire en attendant.

Le Sirti introduit un 
recours au Conseil d’Etat
Le Sirti a donné jeudi instruction
à son avocat de déposer un re-
cours au Conseil d’Etat en vue
de l'annulation de la décision
du CSA du 11 décembre 2013
sur “la fixation des règles per-
mettant de déterminer la
somme des populations des-
servies par une radio en mode
analogique” explique-t-il dans
un communiqué, jeudi. “Ce re-
cours soulève d'une part que la
prise d'une telle mesure d'ap-
plication de la loi excède les
pouvoirs du CSA, et d'autre part
critique la nouvelle méthode qui
produit des résultats déconnec-
tés de la réalité”. Selon le syn-
dicat, par cette nouvelle déci-
sion le Conseil “prétend fixer
une nouvelle méthode de calcul
(...) qui a pour seul effet d'abais-
ser massivement la desserte
des principaux groupes radio-
phoniques”.
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Les fêtes de fin d’année au
top des marronniers des JT
TÉLÉVISION. Ina Stat, le baromètre thématique trimestriel des journaux télévisés, vient de publier
sa dernière étude concernant les marronniers. Et la période des fêtes de Noël arrive en pôle position. 

Alors que les fêtes de fin
d’année approchent à
grands pas, l’Ina Stat

vient de publier son baromè-
tre thématique des journaux
télévisés, mercredi. Sans
grande surprise, cette période
hivernale est, d’après ce rap-
port, la période de l’année où
les rédactions des chaînes de
télévision française  diffusent
des marronniers, des sujets
récurrents et de faible impor-
tance.  Ainsi, en 2012, 312 su-
jets de ce type ont été diffusés
sur cette période, soit une
moyenne de 10 sujets par jour
pour le seul mois de décem-
bre. Ceci représente 12% de
l’offre totale des éditions du
soir de TF1, France 2,

France 3, Canal+, Arte et M6.
Ce sont surtout les fêtes de
Noël qui sont mises en avant
par les rédactions, occupant
64,7% des sujets contre 35,3%
pour les festivités du Nouvel

An. Les sujets évoquant les
traditions de Noël, qu’il
s’agisse du Père Noël (31 su-
jets), des sapins et des mar-
chés de Noël, de la gastrono-
mie, ou encore des célébra-
tions religieuses, sont les plus
nombreux (28%). A noter
aussi l’importance des sujets
(22%) abordant les aspects
économiques et commer-
ciaux de ces fêtes, comme le
pouvoir d’achat, les cadeaux
et leurs reventes, le e-com-
merce. Présents sur toutes les
chaînes, c’est TF1 qui leur ac-
corde la plus grande place (86
sujets), puis France 3 (66 su-
jets) qui devance légèrement
France 2 (62 sujets) et M6 (61
sujets).

C’est TF1 qui accorde le plus de place aux
sujets sur les fêtes de fin d’année.

“Je n’ai pas réussi à en faire
une machine à auditeurs”

ILS ONT DIT. Jean-Luc Hees, PDG de Radio France, lors de son audition mardi à l’Assemblée nationale, à
propos du Mouv’. Selon lui, ce chantier “est extrémement difficile” et il ne l’a pas “gagné”. 

Réunie mercredi, la commis-
sion de la culture, de l’édu-

cation et de la communication a
procédé à l’examen du contrat
d’objectifs et de moyens (COM)
de France Médias Monde. Sui-
vant les recommandations de
Claudine Lepage, rapporteure
de l’audiovisuel extérieur, la
commission s’est prononcée à
l’unanimité en faveur de sa pu-
blication. Elle a considéré que
les objectifs fixés par le COM et
le plan d’affaires annexé dé-
montraient l’ambition de l’État
en faveur de cet outil essentiel
du rayonnement de la France à

l’étranger. La commission a éga-
lement souhaité aborder de ma-
nière plus précise la question de
la diffusion des antennes de
France Médias Monde sur le ter-
ritoire métropolitain. Elle an-
nonce son soutien au choix du
gouvernement d’étendre la dif-
fusion de France 24 sur la TNT
en Ile-de-France. La commis-
sion souligne que le regard ai-
guisé et documenté de Radio
France Internationale (RFI) sur
le monde rend sa diffusion par-
ticulièrement souhaitable, à la
fois pour des raisons culturelles
et démocratiques, sur l’ensem-

ble du territoire métropolitain,
et non seulement en Ile-de-
France, comme c’est le cas ac-
tuellement. Enfin, elle considère
que l’expérimentation menée à
Marseille d’une diffusion mixte
des programmes de RFI et de
Monte Carlo Doualiya (MCD)
était une excellente initiative.
Elle souhaite donc que le gou-
vernement saisisse désormais
toutes les opportunités, lorsque
des fréquences seront libres ou
libérées, pour permettre la dif-
fusion la plus large possible de
ce type de programmation sur le
territoire français métropolitain.

France 24 en IDF : la commission approuve
TÉLÉVISION. La commission de la culture, de l’éducation et de la communication préconise d’étendre la
diffusion de RFI et MCD sur le territoire métropolitain. 



3 - Vendredi 20 décembre 2013 N°5652 / www.lettreaudiovisuel.com

Nabilla est la plus
détestée des Français

Le magazine
Voici vient de
commander à
Harris Interac-
tive une étude
sur les person-
nalités que les
Français  dé-

testent, cette année. Et la star
de la télé-réalite Nabilla, arrive
en ligne de mire de ce classe-
ment avec 62% des réponses.
Beaucoup de personnalités de
ce classement étonnant appar-
tiennent au monde des médias.
Comme c’est le cas avec Benja-
min Castaldi (31%) à la huitième
position suivi par Arthur (29%).
L’humoriste Nicolas Bedos est
quatorzième avec 25% des voix,
la chroniqueuse de “Touche pas
à mon poste !”, Enora Malagré,
le talonne (24%). Audrey Pulvar
est à la 15e position (19%) et
Laurent Ruquier, avec 19% des
voix, est seizième, ex-aequo
avec Léa Seydoux. 

“Famille d’accueil”
revient prochainement
sur France 3
La série de France 3, “Famille
d’accueil” réalisée par Claire de
la Rochefoucauld, Christophe
Reichert et Christophe Barbier,
revient très prochainement pour
une saison 12 inédite. Au total,
douze épisodes de 52 minutes
avec Virginie Lemoine viendront
mettre en scène l’emménage-
ment de la famille Ferrière dans
leur nouvelle maison, suite à un
incendie. 

La grève a été levée à
20 Minutes
La rédaction du quotidien gratuit
20 Minutes, en grève depuis
mardi pour protester contre un
plan social prévoyant la sup-
pression du service photo, a mis
fin mercredi soir au mouvement
lors d'une nouvelle assemblée
générale, a annoncé une source
syndicale. "A une courte majo-
rité, la rédaction a voté contre la
poursuite de la grève". "Le plan
social lui-même est maintenu,
les discussions vont se poursui-
vre durant le mois de janvier car
le début de la procédure d'in-
formation-consultation a été dé-
calé à début février."  Le journal,
qui n'est pas paru mardi, a bien
été distribué mercredi.

ECHOS

“Quand on veut aller vite, 
on y va seul”
INTERVIEW. Nadir Ioulain, cinéaste et créateur de la série courte “Re-Belle” pour  France 4, nous fait
part de ses projets, dont son prochain film qu’il espère voir concourir au Festival de Cannes 2014. 

Pourquoi êtes-vous actuelle-
ment aux Etats-Unis ?

Je suis parti aux Etats-Unis
sur les traces du rappeur Tupac
Shakur à New York, Baltimore et
Los Angeles, il y a quelques mois.
Je prépare une pièce de théâtre et
un film avec des images que je
tourne outre-Atlantique. Selon
moi, Tupac est l’une des plus
grandes figures du rap. Il a eu
une carrière emblématique dans
le cinéma,  la musique et la poé-
sie. Il est le fils de l’une des mem-
bres  des Black Panthers. Et il a
été assassiné mystérieusement,
officiellement par un gang rival, à
l’âge de 25 ans à Las Vegas. A la
lumière de mes recherches, je
crois que c’est plutôt un meurtre
maquillé en guerre de gangs. Il se
situe au même niveau qu’un Jimi
Hendrix ou qu’un Bob Marley,
selon moi. C’est une légende. 

Quel est votre calendrier pour
ce projet ?

Afin de lui rendre un hom-
mage, nous avons créé un théâ-
tre croisé qui mêle du théâtre, de
la danse, du violon, de la percus-
sion, du beatbox, et surtout une
projection vidéo des images que
nous avons tournées aux Etats-
Unis. L’avant-première aura lieu
le 24 janvier prochain, à La Ver-
rière, à côté de Trappes (la ville
d’où ont émergé  Jamel Debbouze
et Omar Sy, ndlr). Nous sommes
en train d’élaborer une tournée
nationale qui passera par La Car-
toucherie de Vincennes. On en-
visage une grosse scène pari-
sienne pour les 30 ans du hip-
hop en France. La pièce sera éga-
lement traduite en anglais. 

Vous avez donc des ambitions
internationales.

Oui, nous avons procédé à
un casting américain pour adap-
ter la pièce aux Etats-Unis, in
fine. C’est la première fois qu’un
tel projet existe autour de ce rap-
peur. La production est terminée
en France, nous recherchons
maintenant un tourneur. Nous
recherchons aussi des parte-
naires américains. 

France 4 vient de vous recom-
mander des nouveaux épi-
sodes de votre série courte
“Re-Belle” . D’ailleurs, on
pourrait définir ce projet
comme une série façon Monty
Python.

Oui, c’est une façon de voir
les choses. Je la situerai plutôt
dans la lignée de “Bref.”. C’est une
série courte et conceptuelle sur
un jeune homme qui s’éprend
d’une jeune fille. Mais dans sa
tête, des voix se font entendre
pour l’en dissuader. Le temps
qu’il réalise qu’il doit se jeter à
l’eau, l’objet de ses fantasmes a
disparu. Il décide de la retrouver
mais cette fois-ci en développant
son esprit critique. Chaque épi-
sode se déroule autour d’un
thème. Par exemple, “sans argent
tu n’es rien”. “Re-Belle” est un peu
dans la veine de “Bref.”, avec à
chaque fois un nouveau thème,
tout en gardant un fil rouge : la
quête amoureuse. Pour ces nou-
veaux épisodes, nous avons
tourné 40% des images à
New York.

Les tournages sont-ils gratuits
à New York, comme c’est le
cas à Paris  ?

Oui. Mais de toute manière,
nous avons tourné comme des
artistes libres. On a tourné ces
images  comme si l’on faisait des
graffitis. 

Vous venez de finir un docu-
mentaire sur Michael Jackson.
Qu’en attendez-vous ? 

Ce film de 52 minutes qui
s’appelle “Génération Jackson”
s’intéresse à l’influence du chan-
teur sur la société française à tra-
vers des témoignages de diffé-
rentes personnalités comme
Omar Sy, Marie-Claude Pietra-
galla,  Eric Métayer... Le film est
terminé, on cherche une chaîne
pour le diffuser à l’occasion des
cinq ans de la disparition de Mi-
chael Jackson qui sera commé-
morée  au mois de juin prochain.

Vous avez un autre film en pré-
paration ? 

On prépare un film de ci-
néma de 90 minutes baptisé
pour l’instant “Jungle jihad &
mystic hold-up”. Nous l’avons
produit par crowdfunding. C’est
un film mystique qui a une grille
de lecture sociale mais aussi spi-
rituelle. Nous sommes à l’étape
de la postproduction. On a mis
un an et demi à l’écrire et il a été
tourné en seulement dix jours.
L’objectif final est de l’envoyer au
Festival de Cannes 2014. 

Bénéficiez-vous d’aides pu-
bliques pour vos projets ? 

Parfois oui, mais en règle gé-
nérale, on ne demande aucun
soutien. Je veux travailler avec le
système, mais parfois, c’est trop
difficile. A un moment donné,
pour réussir, il faut exister. On a
besoin de dire des choses, je n’ai
parfois pas le temps de deman-
der aux gens si on a le droit de les
dire. Pour le film, on s’est tous
cotisés et on a monté des parte-
nariats financiers entre artistes
qui sont attachés à la production
du film. Donc, on le fait de façon
autonome. Quand on veut aller
vite, on y va seul. Quand on veut
aller loin, on va ensemble. 

Propos recueillis à New York 
par Sandra Muller
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Le Monde va augmenter son
prix de vente en 2014 
PRESSE. Le Monde devrait enregistrer en 2013 "un résultat net déficitaire de l'ordre de 2 millions
d'euros", après un déficit net de 1,1 million en 2012, a indiqué le président du directoire Louis Dreyfus. 

Ce déficit est dû no-
tamment à une

imprimerie qui affiche
une perte d'environ
3 millions d'euros et à
des recettes publici-
taires en baisse, alors
que les filiales Télé-
rama et Le Monde In-
teractif sont bénéfi-
ciaires, a-t-il précisé, à
l'issue d'une réunion
du conseil d'adminis-
tration. Le résultat
opérationnel devrait
également afficher un
déficit, d'un peu moins
de 2 millions d'euros,
alors qu'il était positif à
hauteur de 2 millions
l'an dernier. Pour re-
dresser la barre, la di-
rection du groupe a
notamment décidé
une hausse des prix:
dès janvier 2014, Le
Monde passera à 2 eu-
ros, contre 1,80 euro

actuellement. La ver-
sion numérique du
journal, dont la diffu-
sion payée était de
276.000 exemplaires
en octobre, devrait
également augmenter,
a-t-il dit.  Par ailleurs, la
direction a présenté au
conseil ses axes de dé-
veloppement pour
2014: de nouveaux
produits numériques,
le développement de

contenus gratuits sur
le site, ainsi que de
nouveaux relais de
croissance, dont une
activité dans l'événe-
mentiel, des produits
pour les enseignants et
un développement à
l'international. Côté
Internet, une vingtaine
de postes de journa-
listes qui travaillaient
pour l'édition papier
seront transférés aux

contenus numériques.
Concernant la publi-
cité, qui a nettement
baissé depuis octobre,
la régie M Publicité "a
gagné des parts de
marché, car nous
avons moins baissé
que le marché", a sou-
ligné M. Dreyfus. Le
groupe souhaite adap-
ter ses offres aux de-
mandes des annon-
ceurs, notamment par
du "native advertising"
(publi-reportages),
mais à condition que
ces contenus sponso-
risés soient bien iden-
tifiés pour les lecteurs.
"Notre déficit est pro-
voqué par un bascule-
ment des usages bien
plus rapide qu'anti-
cipé, il faut donc ren-
forcer notre offre nu-
mérique", a-t-il com-
menté. 

Le prix du journal, actuellement de 1,80 euro, va passer à 2 euros.

La presse spécialisée
mécontente de la hausse
des tarifs postaux

Mardi, les re-
présentants de
la presse IPG
(Information
politique et gé-
nérale, comme
Le Monde, Le
Figaro, Les

Echos, Le Nouvel Obs, Le
Point...) étaient reçus mardi à
l'Elysée par François Hollande,
en présence des ministres de la
Culture, Aurélie Filippetti, et du
Budget, Bernard Cazeneuve. Ils
ont obtenu une limitation de la
hausse des tarifs postaux en
2014 qui sera de quelque 5%
au lieu des 8% initialement pré-
vus. Dans son communiqué de
mercredi, la fédération nationale
de la presse spécialisée (FNPS),
qui regroupe plus de 500 édi-
teurs et 1600 titres imprimés et
en ligne, a estimé que le gou-
vernement semblait "considé-
rer que la dégradation de la si-
tuation des entreprises de
presse ne concerne que les ti-
tres IPG". "Il est vrai que nous
n’annonçons pas tous les mois
des plans sociaux à répétition",
souligne la FNPS. “Faudra-t-il,
pour sauver nos entreprises, im-
primer hors des frontières des
quantités réduites de papier ?",
s'est interrogée la FNPS.”

4G : "La guerre des prix
pourrait faire un mort"

C’est ce qu’a
déclaré Arnaud
Montebourg, le
ministre du
Redressement
productif, mer-
credi matin,
sur RTL. La

veille au soir, le ministre s’était
entretenu avec Xavier Niel, le
grand patron de Free Mobile.
Selon lui, la nouvelle guerre des
prix sur le marché de la télé-
phonie mobile pourrait être “ra-
vageuse” pour le secteur des
télécoms français. “ Il est possi-
ble que dans cette guerre des
prix, nous ayons un mort et que
finalement, on se retrouve à
trois opérateurs ”, explique M.
Montebourg sur les ondes de la
station de la rue Bayard. “ Nous
sommes inquiets des dérives du
low cost et de guerre des prix
qui se fait au détriment des pro-
ducteurs .”

ECHOS

Le rapport Phéline préconise de légiférer
INTERNET. Christian Phéline, conseiller maître à la Cour des comptes, vient de remettre à la ministre de
la Culture Aurélie Filippetti son rapport sur la musique en ligne et le partage de la valeur.

Dans ce rapport de 140
pages, Christian Phéline

fait plusieurs propositions lé-
gislatives, qu’il entend bien in-
sérer dans la future loi, y pro-
pose plusieurs dispositions lé-
gislatives qui pourraient êtres
incluses dans le prochain pro-
jet de loi sur la Création, qui
devrait être présenté au
Conseil des ministres au mois
de février prochain. Christian
Féline préconise, dans un pre-
mier temps, à défaut d’une dé-
marche d’autorégulation, d’in-
sérer dans la loi certains des
principes posés par les “13 en-
gagements pour la musique en
ligne”, émis dans la précédente
mission d’Emmanuel Hoog. Le
but ? Établir une “amélioration
des rapports contractuels” en-
tre les maisons de disques et
les plateformes  digitales et les

encadrer par la loi.   Il souligne
par ailleurs que la sauvegarde
de la diversité culturelle ga-
gnerait à un examen en droit
de la concurrence de certaines
des pratiques en vigueur.
Christian Phéline fait aussi
plusieurs propositions en ce
qui concerne les relations en-
tre les producteurs phonogra-

phiques et les artistes, afin de
mieux protéger ces derniers.
Par exemple, étendre aux ar-
tistes-interprètes les protec-
tions reconnues aux auteurs
par le Code de la propriété in-
tellectuelle, fixer les principes
relatifs à leur rémunération
pour les exploitations numé-
riques ou étendre le régime de
la rémunération équitable aux
webradios non interactives.
Enfin, le rapporteur préconise
la mise en place d'un  média-
teur spécialisé pour traiter les
divers conflits contractuels en
matière de musique en ligne.
La ministre juge ces proposi-
tions très prometteuses et per-
tinentes pour assurer une juste
rémunération des artistes-in-
terprètes dans l’univers numé-
rique et pour soutenir la diver-
sité de l’offre légale.

Christian Phéline, conseiller à la Cour
des comptes, a remis son rapport.
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SFR est le premier
opérateur à avoir si-

gné un accord de dé-
ploiement avec la
RATP, dès juillet 2012.
Depuis jeudi il permet
aux voyageurs de profi-
ter de leurs contenus et
services tout au long de
leur trajet, grâce à une
meilleure continuité

d’usages. Après le lan-
cement de la 3G+ en
gares RER de Châtelet-
Les-Halles et de Gare
de Lyon, les expéri-
mentations menées
depuis plus d’un an ont
permis d’appréhender
les contraintes tech-
niques imposées par
un déploiement en

sous-terrain et de cali-
brer l’infrastructure an-
tennaire nécessaire.
Pour Emmanuel Pi-
tron, Secrétaire général
du Groupe RATP, ce
nouveau service 4G “va
permettre d’offrir à nos
clients une meilleure
connectivité et notam-
ment un meilleur accès

aux services mobiles
développés par la RATP
pour favoriser l’infor-
mation des voyageurs
(application RATP, ser-
vice d’alerte personna-
lisée, comptes Twitter
dédiés à l’information
en temps réel, applica-
tion “ Visiter Paris en
métro ”, …)”.

SFR lance la 4G sur la ligne A du RER
ACTUALITÉ. Depuis jeudi, les principales gares, quais et tunnels de la ligne A du RER, entre la Défense
et Gare de Lyon, seront couverts en 3G et 4G a annoncé SFR dans un communiqué.

L’avenir numérique de
Guy Bedos

Si Guy Bedos
arrête le spec-
tacle,  faisant
ses adieux au
o n e - m a n -
show le 23 dé-
cembre pro-
chain à l'Olym-

pia, l'humoriste ne quitte pas
définitivement la scène. On de-
vrait le retrouver prochainement
dans une pièce, et il s'apprête, à
79 ans, à lancer son blog sur
Internet et un compte Twitter
(celui activé aujourd'hui n'est
pas le sien).

La genèse de Twitter
bientôt racontée dans
une série TV  
C’est ce que vient de révéler le
site Wired.com, mercredi. En ef-
fet, l’histoire depuis la création
du site de micro-blogging de-
vrait être racontée prochaine-
ment dans une série télévisée.
Produite par Lionsgate, elle de-
vrait être inspirée de l’oeuvre
du journaliste du New York
Times Nick Bilton, “Hatching
Twitter”, un livre qui revient sur
la génèse du réseau social.
Cette série n’a pour l’instant pas
trouvé de diffuseur officiel. Tou-
tefois, d’après le site spécialisé
Wired, il se pourrait qu’une
chaîne du câble comme AMC,
soit tentée. Affaire à suivre.

4G : SFR se lance aussi
dans le low cost

SFR, le deuxième
opérateur fran-
çais qui s'était
jusqu'ici tenu à
l'écart de la sur-
enchère marke-
ting de ces der-

nières semaines autour de la
4G, a annoncé jeudi qu'il allait
également offrir le service de
téléphonie de quatrième géné-
ration dans sa gamme low-cost
Red. A compter du 14 janvier
2014, "SFR ajoute un nouveau
forfait Red 5 Go en 4G à sa
gamme 100% web et sans en-
gagement", à 25,99 euros, in-
dique l'opérateur dans un com-
muniqué. La gamme Red com-
porte aujourd'hui quatre forfaits,
vendus "nus" (sans téléphone),
allant de 4,99 à 19,99 euros.
SFR indique qu'il intègre égale-
ment la "consultation illimitée
des vidéos YouTube en 4G" à
son offre 4G. 

ECHOS
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Ce nouveau portail succède
à une première plateforme

lancée en 2011 par la précé-
dente majorité et qui donnait
accès par exemple à la carte
de l'enseignement, celle des
commissariats et gendarme-
ries, ou encore la carte judi-
ciaire. Le nouveau site "ras-
semble 10 fois plus de produc-
teurs de données que le pré-
cédent", selon Matignon. "Il
compte désormais plus de 200

organisations incluant centres
de recherche, collectivités lo-
cales, représentants du monde
associatif et de la société ci-
vile", ajoutent les services du
Premier ministre. "Cela a été
un de mes premiers engage-
ments de participer à l'ouver-
ture des données publiques",
a souligné M. Ayrault dans un
discours à Matignon, en pré-
sence des ministres Marilyse
Lebranchu (Modernisation de

l'Etat) et Fleur Pellerin (Eco-
nomie numérique) et d'ac-
teurs du numérique. Parmi les
nouveautés accessibles sur ce
nouveau portail figurent par
exemple l’“Agenda de l'offre
culturelle”, la “Liste des 200
plus grands succès du cinéma
depuis 1945 avec les entrées
réalisées” ou encore le “Vo-
lume aidé des programmes
audiovisuels produits selon
leur genre”.

Le gouvernement lance un nouveau portail
d'accès aux données publiques
INTERNET. Jean-Marc Ayrault a présenté mercredi un nouveau portail d'accès aux données publiques,
data.gouv.fr, qui est selon lui un gage de transparence de l'Etat.

Ces cessions font partie
d'une opération plus vaste

entamée mercredi de mise sur
le marché d'un gros paquet de
titres Facebook, qui devrait per-
mettre au groupe lui-même de
récolter près de 1,5 milliard de
dollars et pourrait le cas
échéant lui permettre de finan-
cer des acquisitions. Selon un
communiqué et un communi-
qué boursier publiés mercredi
par Facebook, l'opération to-
tale porte sur 70 millions de ti-

tres. La plus grosse part sera ap-
portée par Mark Zuckerberg : il
compte céder 41,35 millions de
titres, ce qui au cours de clô-
ture de mercredi soir repré-
sente une valeur de 2,27 mil-
liards de dollars. Selon un poin-
tage fait mi-février, Mark
Zuckerberg détenait 29,3% de
Facebook. Après les cessions de
titres annoncées mercredi, le
PDG conservera 56,1% des
droits de votes au sein du
groupe, un peu moins que les

58,8% qu'il avait jusqu'ici, pré-
cise Facebook dans son docu-
ment boursier. Dans son com-
muniqué boursier, Facebook
n'exclut pas d'"utiliser une par-
tie des recettes pour des acqui-
sitions d'activités, de technolo-
gies ou d'autres actifs complé-
mentaires". Il assure toutefois
ne pas avoir de plan précis à
l'heure actuelle.   A la Bourse de
New York, l'action Facebook
perdait 1,18% à 54,91 dollars
vers 14h45 GMT. 

Facebook et son PDG vendent pour 
3,8 milliards de dollars d'actions
INTERNET. Mark Zuckerberg va vendre pour quelque 2,3 milliards de dollars d'actions du réseau social,
essentiellement pour des raisons fiscales, mais cela ne réduira que marginalement son influence.
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“Esprits criminels” en forme, “Ice Show” chute
AUDIENCES. Pour compléter nos tableaux des audiences (voir ci-dessous), nous vous détaillons les résultats des chaînes.

Mercredi 18 décembre 2013
� PART D’AUDIENCE EN ACCESS PRIME TIME

� PART D’AUDIENCE EN PRIME TIME

� PART D’AUDIENCE EN NIGHT TIME

AUDIENCES

Comme à chaque fois avec la
série “Esprits criminels”, TF1

a pris la première place du clas-
sement : 7.645.000 téléspecta-
teurs l’ont regardée soit 28,9%
de part d’audience. Sur
France 3, ils étaient 3.429.000 à
suivre le match de la Coupe de
la Ligue “Paris/Saint-Etienne”
soit 14,8% de part d’audience.
Sur France 2, ils étaient
2.827.000 pour le téléfilm “Bras-
sens, la mauvaise réputation”
soit 9,6% de part d’audience. La
finale du jeu de M6, “Ice show”,
a accueilli 2.706.000 amateurs
soit 11,2% de part d’audience.
De son côté, D8 ne s’en sort pas

trop mal avec le magazine “En
quête d’actualité” qui a été re-
gardé par 965.000 téléspecta-
teurs soit 3,8% de part d’au-
dience. C’est également le cas
de France 4 dont le film “Une
Pure affaire”  a amusé 939.000
téléspectateurs, soit 3,6% de
part d’audience, quand ils
étaient 730.000 sur France 5
pour le magazine “La Maison
France 5” (2,7% de PDA),
596.000 sur Gulli pour la série
“L’Instit” (2,3% de PDA) et
575.000 sur NRJ12 pour le télé-
film “A Dangerous Man” (2,2%
de PDA). Pendant ce temps,
NT1 en a rassemblé 569.000

avec le magazine “Baby Boom”
soit 2,2% de part d’audience. W9
en a attiré 556.000 avec le ma-
gazine “Enquêtes criminelles”
(2,2% de PDA) et ils étaient
539.000 sur TMC pour le diver-
tissement “Les Disques d’or”
(2,2% de PDA). Arte en a ras-
semblé 448.000 avec le film
“Man On The Moon” (1,8% de
PDA) et D17 a dû se contenter
de 405.000 personnes pour le té-
léfilm “Invasion sur la lune”
(1,6% de PDA).

P.C.

Plus d’infos sur www.info2tele.com

Face à une forte concurrence, la finale du
“Ice Show” a réuni 11,2% de PDA.


