
“C’est le métier de
FranceTélévisions
defairerayonnerla

culture et la création
française”, expliquait
Bruno Patino, numéro
2 du groupe public, lors
d’un point presse,
lundi. Un an après
avoir lancé Culturebox,
sa plateforme dédiée
intégralement à la cul-
ture sur Inter, le groupe
public peut se réjouir.
Avec chaque jour 1,4
million de visites (en
mai dernier, soit une
hausse de 145 points
sur la même période en
2013), 500 captations
de spectacle vivant et
concerts en HD dont
210 en direct et 33 festi-
vals couverts, Culture-
box confirme son suc-
cès. Pour continuer sur
cette lancée, FranceTé-
lévisions vient d’an-

noncer lundi le retour
"Des Mots de minuit,
unesuite"enformatdi-
gital. Toujours présen-
tée par Philippe Lefait,
une émission de 60 mi-
nutesseraainsidiffusée
tous les jeudis à 20h, au
cours de laquelle deux
personnalités feront
échos de leur pensée.
Parallèlement d’autres
contenus "hebdoma-
daires et réguliers",
vont être diffusés sur
cette nouvelle chaîne
numérique comme
"Tripalium", une série
documentaire sur le
rapport des Français au
travail, dont chaque
portrait sera pro-
grammé en trois fois les
jeudis, vendredis et sa-
medis. Également, le
rendez-vous “Mot à
mot” proposera de
grands entretiens avec

notamment Yolande
Moreau,GérardLanvin,
Maylis de Kerangal, Ka-
rine Viard ou encore
Guillaume Gallienne.
“Je m'inscris plus dans
une logique de stock
que dans une logique
de flux", précise Phi-
lippe Lefait, qui prône
égalementun“usagede
bibliothèque en ligne”
grâce aux remises en
ligne d'émissions pas-
sées ou des prestations
des chanteurs venus
aux “Mots de minuit”.

Enfin, la chaîne “Des
Mots de minuit, une
suite”, proposera des
critiques et de nom-
breuses rubriques à
l’instar de “Ciné-ci-
noche”, “Lire”, “Sortir”
“Arts”, “Bistro”, ou en-
core “Cadavres exquis”.
Si à l’époque de sa dif-
fusion à l’antenne, les
coûts avaient été jugés
trop onéreux, à raison
de 64 000 euros par
émission pour seule-
ment 200 000 téléspec-
tateurs en moyenne,
Bruno Patino assure
qu’aujourd’hui le prix a
été réduit de façon“très
substantielle”. Et ce
même si les revenus di-
gitaux restent margi-
naux : le groupe public
vise 30 millions d’euros
de recettes publicitaires
pour le numérique.
J.B.
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“Des Mots de minuit” fait
son retour sur Culturebox
AUDIOVISUEL. L’émission supprimée en mai 2013 de l’antenne de France Télévisions revient sur
Culturebox, l’offre culturelle et numérique du groupe public lancée il y a un an.

24,6 %

C’est la part d’audience qu’au-
rait réalisée TF1 au cours de
ce mois de juin selon les pre-
mières estimations de Puremé-
dias.com. La chaîne aurait ga-
gné, grâce au Mondial, 2,5
points sur un mois, et 2,7 points
en un an. La Une est suivie par
France 2 (13,5 %, en baisse de
1,5 point sur un an) et M6 avec
9,4 % de PDA (en baisse d'un
point sur un an).

Les meilleurs morceaux
du “Brunch Média”
La Lettre de l'audiovisuel publie
les meilleurs moments de
l'émission "Le Brunch Média"
animée par Louis Morin sur Sud
Radio dont elle est partenaire
tous les samedis à midi. Re-
trouvez page 3 un florilège des
déclarations d’Eric Revel, direc-
teur général de LCI, à l'occasion
des 20 ans de la chaîne.

Aujourd’hui :
10h - projection de presse
d’“Origines” sur France 3 au
Club 13
10h15 - Présentation de la pro-
grammation du 14 juillet 2014
aux salons de l’Hôtel de ville

Mercredi 2 juillet
9h - Présentation de la grille de
rentrée de France Ô au Quai
9h30 - Projection de presse de la
seconde saison “Ainsi soit-ils”
d’Arte
12h30 - Présentation de la grille
de rentrée de Téva à l’hôtel par-
ticulier, 23 rue Junot

19h30 - Fête de France Culture
au Carreau du temple

Jeudi 3 juillet
9h - Présentation de la grille de
rentrée de France 2 au Perchoir,
14 Rue Crespin du Gast, Paris 11
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LE CHIFFRE DU JOUR

SUD RADIO

AGENDA

Après avoir animé
pendant une sai-

son ses “Interviews
V.I.P.” sur RFM, la sta-
tion du groupe Lagar-
dère,Vincent Cerutti se
voit confier dès le 25
août prochain, les com-
mandes de la matinale
de Chérie FM. L'ani-
mateur de "Danse avec
les stars" et du Loto sur
TF1 sera donc doréna-
vant à l’antenne de la
radio du groupe NRJ,
de 6h à 9h, du lundi au
vendredi. Jusque-là,

Chérie FM proposait
en semaine de 6h à 10h
une matinale locale
baptisée“Bonjour Ché-
rie”. Contactée par la
Lettre de l’audiovisuel,
la station explique que
cette émission va deve-
nir nationale mais que
des décrochages seront
effectués toutes les
demi-heures pour les
flashs actu. Le concept
devrait aussi évoluer et
de nouvelles voix de-
vraient faire leur arri-
vée.

Vincent Cerutti sur
Chérie FM
RADIO. A partir du lundi 25 août, Vincent Cerruti
arrive sur Chérie FM pour animer la matinale.

Interrogé, lundi, par
Le Parisien, Jean-

Marc Morandini vient
de confirmer qu’il pré-
sentera prochaine-
ment une nouvelle
émission sur NRJ12.
Baptisée “99 Heures”,
cette émission “racon-
tera les 99 heures
avant un événement :
un concert de Johnny,
le défilé du 14 Juil-
let…”, explique-t-il. De
plus, l’homme conti-
nuera de présenter de
nouveaux épisodes

inédits de “Scandale”,
dont 6 nouveaux épi-
sodes ont été recom-
mandés par NRJ12
pour la rentrée. Les
thèmes abordés porte-
ront notamment sur
l’addiction aux
femmes de Kennedy,
Oscar Pistorius ou en-
core Bertrand Cantat.
Rappelons que Jean-
Marc Morandini est à
l’antenne d’Europe 1,
chaque jour de 9h à
midi pour “Un grand
direct”.

Nouvelle émission
pour J.M. Morandini
PROGRAMME. Jean-Marc Morandini présentera sur
NRJ12 une nouvelle émission :“99 heures”.

Philippe Lefait reprend du
service sur Internet.

AAUUJJOOUURRDD’’HHUUII
– TF1 en légère baisse, France
2 et France 3 stables (p.2)
– France 3 : les pistes d’Anne
Brucy (p.2)
– France Info : plus de place
au direct (p.4)



Serge Dassault devient
actionnaire de Beur FM

Le CSA vient
d'entériner le
changement de
mandataire so-
cial de la so-
ciété Aime C2,
éditrice de la
radio Beur FM,

et de prendre acte de la déten-
tion par Serge Dassault d’une
part de son capital social. Beur
FM est une radio thématique,
dite communautaire, à but com-
mercial, créée en 1992  par Na-
cer Kettane. Elle  émet 24 h/24
sur 106.7 MHz en FM pour la
région Île-de-France  et dispose
de 18 fréquences en France.

Fauve Hautot arrive 
sur Gulli

À partir de dé-
cembre pro-
chain, la dan-
seuse Fauve
Hautot animera
aux côtés de
Willy Rovelli

l’émission  Les Trésors du livre
des records”, produite par ALP.
“C’est une nouvelle expérience
pour moi , a-t-elle confié. J’ai
reçu d’autres propositions de
participation à des émissions
télévisées, mais qui ne me cor-
respondaient pas.” Durant cinq
prime time de 90 minutes cha-
cun, les animateurs reviendront
sur les records publiés dans ce
fameux livre, et tenteront eux
aussi de relever des défis. Les
spectateurs pourront aussi voter
pour leurs records préférés. 

EuropaCorp envisage de
produire pour Netflix 
EuropaCorp vient de reconnaître
s’être rapproché du géant mon-
dial de la SVOD, Netflix. “Nous
avons des discussions avec Net-
flix pour produire des séries
pour eux, aussi bien en France
qu'à l'international”, explique à
l'AFP son directeur général
Christophe Lambert. “Mais rien
n'est abouti. L'arrivée de Netflix,
c'est une très bonne nouvelle
pour les producteurs, c'est un
nouveau client. La VOD pour
l'instant est un marché très lo-
cal, il y a des frontières numé-
riques qui fonctionnent, vous ne
pouvez pas commercialiser vos
droits en VOD mondialement
avec une plateforme, on doit
faire des deals spécifiques par
pays."
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TF1 en légère baisse, France 2
et France 3 se stabilisent
AUDIENCES. Chaque mardi, La Lettre de l’Audiovisuel fait le point sur les programmes télé de la
semaine précédente. Qui est “in” ? Qui est “out” ?

TF1 est de nouveau leader
cette semaine avec
25,9%(contre 26,6 % de

PDA). La Une, pour la troisième
semaine consécutive, peut
compter sur les matchs de la
Coupe du monde diffusés sur
son antenne et ce malgré une lé-
gère érosion des audiences. Par
exemple, dimanche, le huitième
de finale Pays-Bas/Mexique  a fé-
déré 8 millions de téléspecta-
teurs, soit 43 % de PDA. De
même que la rencontre entre le
Portugal et le Ghana diffusée dès
18 heures sur TF1 a permis à la
chaîne de réaliser 4,3 millions de
téléspectateurs en moyenne.
Mais France 2 a plutôt bien ré-
sisté la semaine dernière : la
chaîne s’est stabilisée à 12,6 %
de PDA. À partir de 20h45 sur
France 2, le film dominical “Les
Aventures de Rabbi Jacob”  s’est
placé en tête des audiences en
réunissant 4,9 millions de fans,
plaçant la chaîne en pole posi-
tion des audiences prime. En-

suite, France 2, réalise une belle
performance  également ven-
dredi soir grâce aux  “Grosses
Têtes : nos 37 ans de bonheur ",
qui s’est placée en tête des au-
diences avec plus de 4.3 millions
de téléspectateurs en moyenne,
tandis que 3,7 millions de per-
sonnes étaient réunies devant
"Qui veut gagner des millions ?",
sur TF1. M6 reste troisième avec
9,7 % de PDA et reprend du poil
de la bête sur une semaine en

hausse de 0,8 point grâce à
“L’Amour est dans le pré”, lundi
soir, qui culmine à 5,3 millions de
curieux, ou encore au “Marra-
kech du rire 2014”, diffusé jeudi
soir en prime qui se place en
deuxième position des au-
diences prime avec 3,5 millions
de téléspectateurs. Une nouvelle
fois, France 3 est au pied du po-
dium mais se stabilise cette se-
maine encore à 8,5 % de PDA.
La chaîne est notamment por-
tée par “Des Racines et des ailes”
mercredi (2,5 millions) ou la
veille avec le téléfilm inédit "La
Vallée des mensonges" avec no-
tamment Julie de Bona et An-
dréa Ferréol, qui séduit 4 millions
de curieux. D8 est une nouvelle
fois première chaîne de la TNT
avec 3,5 % de PDA (+0,3%) no-
tamment grâce à Touche pas à
mon poste, on refait l’année”
avec 1,6 million de personnes
vendredi soir en prime. La
chaîne est suivie par TMC (3,1 %)
et France 5 (2,9%). J.B.

M6 reprend du poil de la bête cette se-
maine avec le “Marrakech du rire 2014”.

“Je suis celle que je suis, 
je ne joue pas de rôle" 

ILS ONT DIT. Anne Hidalgo, maire de Paris, dans une interview accordée au quotidien britannique
“The Guardian”, dans son édition du 23 juin.

Ce rapport avait été com-
mandé par la ministre de la

Culture en novembre dernier. Et
d’après Les Echos, lundi soir, qui
a réussi à avoir une copie du
rapport, il comporte au total
quinze recommandations. Tou-
tefois, le quotidien économique
précise que le texte “ne préco-
nise pas de grand soir, à savoir
une réforme complète de

France 3 via un changement ra-
dical de son organisation et de
sa ligne éditoriale”. La piste d'un
recentrage exclusif de France 3
sur  l’offre régionale a été aban-
donnée. Tout comme celle de
“la mise en place de chaînes ré-
gionales de plein exercice
(comme Via Stella en Corse), es-
sentiellement pour des raisons
financières”, précise Les Echos.

Toutefois, si l'on en croit ce rap-
port, France 3 va avoir de nom-
breux efforts à faire, en particu-
lier dans le numérique. “L'offre
de proximité ne peut plus être li-
mitée au seul canal télévisuel
classique”, se justifie Anne Brucy.
L’amélioration de l’offre régio-
nale occupe également une
place prépondérante dans ce
texte.

France 3 : les pistes d’Anne Brucy
POLITIQUE AUDIOVISUELLE. Anne Brucy doit remettre à Aurélie Filippetti mardi matin à 9h son rapport sur
“l'avenir de l'offre régionale et locale de France 3”. Les Echos dévoilent les premières préconisations.
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Michel Moulin demande
18 millions à Amaury

Selon La Lettre
de l'expansion,
Michel Moulin,
qui avait lancé
le 10 sport en
2008, va récla-
mer au groupe
A m a u r y  
18 millions

d’euros de dommages et inté-
rêts devant le tribunal de com-
merce de Paris pour des pra-
tiques anticoncurrentielles
ayant entraîné la disparition de
son quotidien sportif. Celles-ci
ont été sanctionnées en février
par l’Autorité de la concurrence
qui a infligé une amende de 
3,5 millions à Amaury, qui a fait
appel. L’évaluation du préjudice
a été réalisée par le cabinet Mi-
croeconomix. 

Camille Combal prend
les rênes de la matinale
de Virgin Radio
Camille Combal, chroniqueur
dans l’émission “Touche pas à
mon poste”, remplacera Chris-
tophe Beaugrand à la matinale
de Virgin Radio. L’animateur fait
donc un retour sur la radio du
groupe Lagardère, deux ans
après l’avoir quitté. Il y avait
animé “L’After school” durant
trois saisons, après avoir pré-
senté la matinale de NRJ de
2006 à 2008. Cette année, “Vir-
gin Tonic” a vu son audience
progresser avec une moyenne
de 265 000 auditeurs par jour.
Une performance qui ne permet
pas pour autant de reconduire
Christophe Beaugrand. Ce der-
nier interviendra néanmoins
dans la nouvelle émission de
Cyril Hanouna sur Europe 1, tout
comme… Camille Combal. 

“Discovery Atlas” arrive
sur Discovery Science
“Discovery Atlas” va être diffu-
sée sur Discovery Science à par-
tir du dimanche 6 Juillet pro-
chain dès 21h et ce jusqu’au 20
juillet. Trois épisodes compo-
sent cette mini-série primée aux
Emmy Awards. Cette production
va ainsi traverser le temps afin
d’expliquer la science et l’his-
toire de différentes régions de
notre planète, notamment la val-
lée du Rift en Afrique et la Mé-
diterranée, partagée entre trois
continents et abritant trois
grandes religions.

ECHOS

“Décortiquer l’actualité, 
c’est la vraie mission de LCI”
COMPTE RENDU. Samedi, Eric Revel était l’invité du “Brunch Média” de Louis Morin sur Sud
Radio. L’occasion de revenir sur les 20 ans de la chaîne LCI. 

La Lettre de L’audiovisuel
publie les meilleurs mo-
ments de l'émission “Le
Brunch Média” animée par
Louis Morin sur Sud Radio
dont elle est partenaire tous
les samedis à midi à l’an-
tenne. Voici un florilège des
déclarations d’Eric Revel,
directeur général de LCI, 
à l'occasion des 20 ans de
la chaîne. 

En 20 ans, LCI est-elle de-
venue la chaîne qui a per-
mis à toute une génération
d’émerger ?

Il y a une véritable acadé-
mie LCI. Quand vous regar-
dez le nombre de stars qui
sont aujourd’hui à l’écran,
peut-être 95% ou 98% sont
passées par LCI. On évoque
David Pujadas, on pourrait
parler de Laurent Delahousse,
d’Yves Calvi, de Gilles Bou-
leau, de Mélissa Theuriaux,
d’Anne-Sophie Lapix, de
Christian Prudhomme, Harry
Roselmack et tant d’autres…
Mais on a aussi su conserver
de très grandes signatures
telles que Valérie Expert ou
Michel Field. En réalité, plus
d’une génération a réussi à
émerger grâce à LCI. Nombre
de nos présentateurs sont
contactés pour essayer d’évo-
luer. Nous, on a intérêt à les
retenir. Le talent des uns et
des autres, le savoir-faire ac-
cumulé depuis 20 ans, c’est la
clé de ce qu’est LCI au-
jourd’hui.

Quelle est la valeur ajoutée
de LCI par rapport aux au-
tres chaînes d’information
en continu ?

La faculté qu’a cette
chaîne de permettre aux télé-
spectateurs qui nous font
confiance, de vivre les événe-
ments en direct, mais aussi

d’avoir une analyse et un dé-
cryptage de qualité. J’ai tou-
jours prétendu qu’il fallait vi-
vre un événement en direct,
mais qu’il fallait être aussi en
mesure très rapidement de
l'expliquer, de l’analyser. Dé-
cortiquer, c’est cela la vraie
mission de LCI. Et si nous
passons en gratuit, ces va-
leurs fondamentales et très
différenciantes par rapport
aux autres chaînes, seront
toujours présentes sur notre
chaîne. 

On reproche beaucoup aux
chaînes d'information d’être
dans une optique sensa-
tionnaliste. Comment vous
en préservez-vous ?

Je ne confonds pas sensa-
tionnalisme et événementiel.
LCI est une chaîne de l’évé-
nement. Lors de la campagne
présidentielle de 2012, LCI a
été la première chaîne d’in-
formation à inviter des per-
sonnalités politiques pour
commenter cet événement.
Nous avons créé “Paroles de
Premiers”, Lionel Jospin et
Jean-Pierre Raffarin en alter-
nance sont devenus éditoria-
listes pour LCI. C’est de l’évé-
nement, ce n’est pas du sen-
sationnalisme. Plus récem-
ment, LCI a été la seule
chaîne à mettre en face-à-
face Jean-Claude Juncker et
Martin Schulz. LCI a été la

première à organiser le débat
entre Anne Hidalgo et Natha-
lie Kosciusko-Morizet pour la
campagne municipale à Pa-
ris. Nous ne confondons pas
sensationnalisme et événe-
mentiel. Nous resterons la
chaîne de l’événementiel, de
l’analyse et du décryptage.

Le passage de LCI sur la
TNT gratuite aujourd’hui,
est-ce un impératif ?

Aujourd’hui le budget de
LCI s’appuie sur deux types
de recettes : les recettes des
distributeurs et les recettes
publicitaires. Nos recettes de
distribution vont s’éteindre
en décembre 2014 puisque
c’est l’échéance de la plupart
des accords que nous avons
avec la plupart de nos distri-
buteurs. La publicité qui re-
présente un tiers de notre
budget est en forte décrois-
sance sur la TNT payante
pour une raison très simple :
le succès des grandes chaînes
historiques fait que le marché
publicitaire de la TNT
payante s’est réduit comme
peau de chagrin. C’est très
simple. LCI est une entreprise
privée. Si vous avez un coût
fixe important et qu’en face
vous n’avez plus de recette, la
logique elle-même vous im-
pose de fermer cette entre-
prise.
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La main tendue d’Aurélie Filippetti 
aux intermittents du spectacle
ACTUALITÉ. Alors que le gouvernement vient de valider la convention d'assurance chômage, Aurélie
Filippetti publie lundi une tribune dans laquelle elle demande de “saisir la main qui leur est tendue”. 

Àquelques jours
du lancement
des embléma-

tiques festivals d’Aix et
d’Avignon, et à la veille
de l’entrée en vigueur
de la nouvelle conven-
tion d’assurance chô-
mage durcissant les
conditions d’indemni-
sation des profession-
nels du spectacle, Au-
rélie Filippetti a appelé
lundi les intermittents
à cesser leur mouve-
ment, dans une tribune
publiée dans Le
Monde. Reconnaissant
que ces derniers “sont
devenus des salariés
encore plus précaires
que les autres”, la mi-
nistre de la Culture sou-
haite “considérer l’ave-
nir immédiat (des) fes-
tivals d’été”. Car si une
annulation pure et sim-
ple de ces rendez-vous

d’été semble s’éloigner,
le préavis de grève sur
l’ensemble du mois de
juillet, déposé par la
CGT Spectacle, illustre
la tension qui pourrait
les perturber. Déjà, en
juin, plusieurs festivals
(Montpellier Danse, Rio
Loco, Orléans’Jazz) ont
été agités par des blo-
cages et des annula-
tions fortuites. Ces per-
turbations, mettant en
péril l’économie de ces
événements culturels,
indispensables à ce sec-
teur, suscite la division
au sein du mouvement.
La CGT Spectacle a en
effet nuancé son dis-
cours, laissant le choix
aux intermittents de
poursuivre la grève ou
non. À Aix, près de 80 %
d’entre eux ont voté
contre sa poursuite,
mercredi dernier,

quand ceux d’Avignon
souhaitent la prolonger.
Pour calmer le jeu, Au-
rélie Filippetti promet
donc “un régime d'as-
surance chômage des
intermittents juste, ef-
ficace et pérenne, qui
ne soit plus remis en
cause à l'occasion de
chaque renégociation
interprofessionnelle”. Il
s’agit de maintenir la

solidarité interprofes-
sionnelle de ce milieu
sans créer de “caisse au-
tonome”, de discuter les
propositions du “co-
mité de suivi”, de pré-
server le budget de
l’État pour la création et
le spectacle vivant en
2015-2017 et de neutra-
liser le renforcement du
différé d’indemnisation
prévu dans l’accord du
22 mars 2014. En atten-
dant de nouvelles an-
nonces, la concertation
du gouvernement se
poursuit avec la mis-
sion confiée au député
Jean-Patrick Gille (PS),
à l’ancien directeur du
Travail Jean-Denis
Combrexelle et à l’an-
cienne codirectrice
d’Avignon, Hortense
Archambault, et dont la
conclusion sera rendue
avant la fin de l’année.  

Aurélie Filippetti a appelé 
les intermittents à cesser 
leur mouvement.

Laurent Guimier, nouveau
directeur de France Info, fi-

nalise son projet pour relancer
l’audience de la station. Pour
ce faire,  l’homme, lui-même
transfuge d'Europe 1, fait ap-
pel à Antoine Bayet, rédacteur
en chef du Lab Europe 1, un
site d’informations politiques

qu’il avait cofondé fin 2011. La
priorité sera désormais don-
née au direct, considérée
comme "l'ADN de la station",
avec la capacité de casser la
grille pour proposer des plages
spéciales. Des animateurs se-
ront aussi placés comme voix-
repère sur de larges plages ho-

raires afin de donne une plus
grande lisibilité  l’antenne.  Les
chroniqueurs extérieurs seront
réduits : seuls des spécialistes
externes de l’économie ou de
la santé viendront régulière-
ment livrer des éclairages à
l’antenne de la station du
groupe public.

France Info : plus de place au direct
RADIO. France Info va être l’un des chantiers prioritaires pour Mathieu Gallet, nouveau PDG de Radio
France pour la saison 2014/2015. Le nombre de chroniqueurs extérieurs devrait être réduit. 

“Une chaîne qui per-
met à un large pu-

blic d’accéder à la créa-
tion sous toutes ses
formes”. Voilà com-
ment se définit Paris
Première dans la péti-
tion publiée ce lundi
dans plusieurs jour-
naux, et signée par 100
personnalités. Parmi
elles, on retrouve des

collaborateurs de la
chaîne tels que Fran-
çois Simon, Thierry Ar-
disson et Bernard Ma-
bille, mais aussi des
icônes moins atten-
dues comme Yann Ar-
thus-Bertrand, Patrick
Poivre d’Arvor ou en-
core Eric Fottorino, an-
cien directeur du
Monde et créateur du

journal Le 1. Comme à
son habitude, le groupe
M6 peaufine sa com-
munication autour du
passage en gratuit de sa
chaîne privée. Intitulée
“Paris Première pour
tous”, une première pu-
blicité sous-entendant
la confirmation d’un
passage en gratuit a été
diffusée récemment.

Après l’audition des di-
rigeants de la chaîne le
19 mai dernier, ces der-
niers attendent donc
une décision qui pour-
rait leur permettre
d’“arriver à l’équilibre”,
selon Nicolas de Taver-
nost, le président du di-
rectoire.  Le CSA
compte rendre sa déci-
sion en juillet.  

100 personnalités pour Paris Première
ACTUALITÉ. La chaîne de la TNT payante a publié ce lundi dans plusieurs journaux une pétition pour son
passage en gratuit. Au total, 100 personnalités y défendent “une offre différente”. 

Harold Hyman de BFMTV
prend parti
Le journaliste Harold Hyman,
d'origine américaine, qui colla-
bore à BFMTV depuis 2005,
achève un livre, avec Alain
Wang,  journaliste à Asia Presse,
intitulé "Géopolitiquement cor-
rect et incorrect", à paraitre fin
août chez Tallandier. Dans cet
ouvrage, Harold Hyman donnera,
sans langue de bois,  sa   ver-
sion des enjeux internationaux,
mettant l'accent  sur le progrès
des droits de l'Homme et en
traitant des aspects humani-
taires et d'une justice de plus en
plus internationale.

“Les Carnets de Julie”
s’exportent 
Le magazine présenté par Julie
Andrieu va faire ses premiers
pas à l’international. En effet,
Francetv Distribution vient de
révéler la vente de l’émission
culinaire de France 3, “Les car-
nets de Julie” (26 x 52’), pro-
duite par 3e OEil Productions, à
la TVB pour une diffusion sur les
antennes de la télévision de
Hong Kong. Des discussions
sont également très avancées
avec la RTS en Suisse franco-
phone, révèle un communiqué.

Dounia Coesens refuse
“Danse avec les stars”
L’actrice de “Plus belle la vie”
sur France 3, Dounia Coesens a
expliqué à Télé Loisirs cette se-
maine avoir refusé de participer
à la prochaine saison de l’émis-
sion de TF1, “Danse avec les
stars”. "Ils m'ont appelée et
m'ont même demandé de venir
faire quelques entraînements de
danse", explique-t-elle. Mais
son emploi du temps était trop
chargé puisqu’elle sera à la ren-
trée sur les planches dans "Si
on recommençait", d'Eric-Em-
manuel Schmitt.

Eddie Murphy redevient
"Le Flic de Beverly Hills"
Selon Deadline, Eddie Murphy
va reprendre son rôle d’Axel Fo-
ley dans le quatrième opus du
"Flic de Beverly Hills", dont le
tournage doit débuter dans les
prochains jours pour une sortie
officielle dans les salles obs-
cures prévues pour le 25 mars
2016. Notons que ce nouveau
volet sera réalisé par Brett Rat-
ner et produit par Jerry Bruck-
heimer. 

ECHOS
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"La présence d'un
bloqueur de publi-

cité empêche l'accès
au direct de TF1 et au
multicam. Il vous suffit
de le désactiver pour y
accéder" peut-on lire
sur le site de replay
MyTF1 lorsque l’on
possède un bloqueur
de publicités. La se-
maine dernière, Oli-
vier Abecassis décla-

rait qu’un quart des
utilisateurs du service
bloquait la publicité
sur ce service.  Un
manque à gagner
considérable pour la
Une, quand on sait
que lors d’un match de
l’équipe de France,
jusqu’à 1 million d’in-
ternautes se connec-
tent via ordinateur, ta-
blette et smartphone.

Mais la Une a décidé
de prendre les devants.
L’objectif de TF1 est  de
minimiser les pertes
dues à l’achat des
droits TV de diffusion
de la Coupe du monde
2014, d’un montant de
130 millions d’euros.
Mais ce blocage reste
toujours limité au
streaming des
matches, étant donné

que tout autre
contenu est accessible
même avec un blo-
queur de publicités.
“Quand on diffuse un
événement majeur qui
coûte beaucoup d'ar-
gent sans avoir la ca-
pacité de le monétiser,
on le met en danger”, a
expliqué le DG de e-
TF1 à l’AFP la semaine
dernière.

MyTF1 bloque les bloqueurs de pub
PUBLICITÉ. Depuis dimanche, les internautes utilisant des logiciels pour bloquer les publicités sur les
vidéos streaming des matchs de la Coupe du monde sont obligés de les désactiver.  

RFI : “ Comme en 14”
A l’occasion du centenaire de la
Guerre 14-18, chaque semaine
du 5 juillet au 30 août, Sandrine
Mercier et Laurence Giordano,
entourées d’historiens, retrace-
ront des parcours singuliers de
héros ordinaires à travers les
témoignages de leurs descen-
dants, des archives privées et
publiques, et des reportages sur
les lieux de mémoire. Neuf des-
tins extraordinaires d’individus
pris dans les tourments de la
Grande Guerre à travers le
monde, à découvrir sur RFI,
chaque samedi à 11h10. 

300 millions de tweets
pour le Mondial 2014

Lors de la phase
des matchs de
poules, plus de
300 millions de
tweets ont été
émis annonce
le géant Twitter

officiellement sur son blog. No-
tons que, par exemple, les deux
semaines des JO de 2012 en
avaient créé moins de 150 mil-
lions. Le site de microblogging
explique que le match le plus
commenté sur son réseau était
celui entre le Brésil et la Croatie
qui a totalisé 12,2 millions de
gazouillis. 

Lyon : prolongation
d’une expérimentation
de diffusion RNT
Le CSA vient d’autoriser la so-
ciété France Multiplex à prolon-
ger l’expérimentation de diffu-
sion de radio numérique terres-
tre qu’elle mène à Lyon jusqu’au
31 décembre 2014.

TV : signature d’une
charte de qualité pour
l’usage de la langue des
signes française 
Olivier Schrameck, président du
CSA, Nicolas About, président
du groupe de travail accessibi-
lité aux personnes handicapées,
et Mémona Hintermann-Afféjee,
membres du CSA,  en présence
de Ségolène Neuville, secrétaire
d’Etat chargée des personnes
handicapées et de la lutte contre
l’exclusion, présenteront et si-
gneront la charte de qualité pour
l’usage de la langue des signes
française (LSF) dans les pro-
grammes télévisuels, le jeudi 10
juillet prochain à 15h au siège
du Conseil.

ECHOS

Le catalogue de FilmoTV, fort
de plusieurs centaines de

films, viendra dès le 1er juillet
s’ajouter à celui de la box Vidéo-
futur, offre regroupant un cata-
logue de films, de séries et de
chaînes cinéma de la TNT. An-
nonçant “le meilleur du cinéma
et de la télé”, les deux parte-
naires proposent aux téléspec-
tateurs de faire leur choix parmi

quatre chaînes thématiques
(Grand Ecran, Frisson, Cinéaste,
Légende). Les films proviennent
des studios français (Gaumont,
Pathé, Studiocanal, Wildbunch,
SND), américains (Warner, Fox)
et de plusieurs dizaines de dis-
tributeurs indépendants. Ce ca-
talogue, fortement éditorialisé,
proposera en outre des bonus
dont des sélections spéciales,

des coups de projecteur et des
découvertes de cinémas étran-
gers. Après les smart TV, les
Playstation, Numericable,
Orange et Free, FilmoTV conso-
lide par conséquent sa présence
sur le marché français en antici-
pant l’arrivée de Netflix prévue
avant la fin de l’année 2014, et
dont les premiers serveurs vien-
nent tout juste d’être installés.

Le partenariat entre la Box Vidéofutur et
FilmoTV lancé le 1er juillet
HIGH TECH. Face à l’arrivée de Netflix, FilmoTV et Vidéofutur, deux acteurs de la vidéo à la demande par
abonnement (SVOD) en France, annoncent le coup d’envoi de leur partenariat. 

"Numericable a signé ce jour
avec les actionnaires du hol-

ding du groupe opérant en
France sous l’enseigne Virgin
Mobile, Omer Telecom Limited,
l’accord définitif d’acquisition
portant sur l’intégralité du ca-
pital d’Omer Telecom Limited,
à l’issue d’un dialogue très
constructif avec les instances
représentatives du personnel
concernées", a précisé Altice
dans un communiqué. Nume-
ricable Group, pourtant déjà
engagé dans le délicat proces-
sus de reprise du numéro deux
français de la téléphonie SFR,

avait annoncé à la mi-mai être
entré en négociations exclu-
sives pour racheter Virgin Mo-
bile, sur la base d'une valorisa-
tion de 325 millions d'euros. Le

court communiqué d'Altice ne
précise pas si l'accord s'est fait
sur les bases financières évo-
quées le mois dernier. L'actuel
propriétaire de SFR, le groupe
Vivendi, avait alors annoncé
qu'il participerait au finance-
ment de l'opération à hauteur
de 200 millions d'euros. Virgin
Mobile, premier opérateur sans
réseau propre (MVNO) en
France avec 1,7 million de
clients, ne dispose ni d'an-
tennes ni de fréquences en pro-
pre et doit louer des capacités à
un opérateur de réseau comme
Orange et SFR.

Numericable a signé pour Virgin Mobile
TÉLÉCOMMUNICATIONS. Le câblo-opérateur Numéricable a signé lundi l'accord d'acquisition de Virgin
Mobile. Mais la transaction ne sera effective qu'après le feu vert des autorités administratives compétentes.
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France 2 devance TF1 avec “Les aventures de Rabbi Jacob”
AUDIENCES. Pour compléter nos tableaux des audiences (voir ci-dessous), nous vous détaillons les résultats des chaînes.

Dimanche 29 juin 2014
� PART D’AUDIENCE EN ACCESS PRIME TIME

� PART D’AUDIENCE EN PRIME TIME

� PART D’AUDIENCE EN NIGHT TIME

AUDIENCES

Dimanche soir, France 2 a
pris la tête du classement

avec le film “Aventures de Rabbi
Jacob” : regardé par près de 4,9
millions de téléspectateurs, il of-
fre à la chaîne publique 19,3%
de part d’audience selon les
chiffres de Médiamétrie. TF1
prend la deuxième place avec le
film “Les couloirs du temps : Les
visiteurs II” qui a amusé 4,7 mil-
lions de téléspectateurs en
moyenne soit 20,4% de part de
part d’audience. La part d’au-
dience plus élevée s’explique

par durée plus longue des “Cou-
loirs du Temps” par rapport à
“Rabbi Jacob”. M6 est troisième

avec 3,4 millions de téléspecta-
teurs en moyenne pour le ma-
gazine “Capital” soit 14,3% de

part d’audience. France 3 reste
au pied du podium avec le lan-
cement de la série “Miss Fisher
enquête !” : les deux premiers
épisodes ont été suivis par près
de 2,8 millions de personnes
soit 11,2% de part d’audience.
Aucune des autres chaînes ne
dépasse le million. Arte est en
tête avec le documentaire
“L’orque tueuse” qui a intéressé
990 000 téléspectateurs (3,9% de
PDA). France 4 est au-dessus
des 800 000 avec le film “Top
Gun” (3,3% de PDA).

“Les Aventures de Rabbi Jacob” ont attiré 4,9 millions de téléspectateurs sur France 2.


