
Alors que sur les
neuf premiers
mois de l'année

2014, le volume de pu-
blicité diffusée sur les
chaînes de télévision
est en hausse de 9,4
points par rapport à la
même période en 2013,
d’après la dernière
étude du groupe d’ex-
perts jeunesse Junior
City, les 7-14 ans plé-
biscitent très largement
la télévision pour regar-
der des spots publici-
taires. En effet, 96 %
d’entre eux hissent ce
média dans le top 3 des
supports via lesquels ils
préfèrent regarder une
publicité. Ainsi, le pre-
mier écran des Fran-
çais arrive – de loin —
devant celui de l’ordi-
nateur et Internet qui

totalise 34 % des ré-
ponses positives, suivi
des magazines papier
(33 %), du cinéma
(31 %) et enfin de l’affi-
chage dans la rue
(28 %). Comme le
confirme Junior City
dans son étude“Kids &
Teens’Mirror”, la télévi-
sion a ainsi su rester
“l’écran passif par ex-
cellence” au fil des an-
nées, et ce malgré le dé-
veloppement d’Inter-
net. De ce fait, les 7-14
ans semblent accepter
“plus facilement les pu-
blicités sur ce média
que sur un autre. À l’in-
verse, sur des écrans
avec des utilisations ac-
tives, les enfants sont
beaucoup plus hermé-
tiques aux publicités”.
La publicité diffusée à

la télévision semble
ainsi avoir plus d’im-
pact sur cette tranche
d’âge, puisque 46 % des
sondés âgés entre 7 et
14 ans expliquent être
plus incités à acheter
un produit lorsqu’il a
été découvert via une
publicité diffusée à la
télévision. A contrario,
46 % d’entre eux esti-
ment que cette der-
nière n’a absolument
aucun effet sur eux. En-
fin, 7 % des sondés sti-

pulent que la publicité
diffusée sur un télévi-
seur les a moins incités
à acheter le produit mis
en valeur par ce spot.
Quoi qu’il en soit, pour
accrocher l’intérêt de
ces jeunes consomma-
teurs, plus les publici-
tés sont créatives et hu-
moristiques, plus leur
intérêt est grandissant.
En effet, 66 % des son-
dés évoquent un senti-
ment lié à l’humour
lorsqu’ils doivent défi-
nir spontanément” une
publicité qui leur a plu.
Ainsi, sans surprise, les
marques Evian et
Orangina, qui signent
souvent des publicités
particulièrement déca-
lées, arrivent en tête de
celles qui sont plébis-
citées.

Mercredi 11 juin 2008 N°4425 / www.lettreaudiovisuel.com

Pub : les enfants plébiscitent
la télévision
ACTUALITÉ. D’après la récente étude de “Kids & Teens’Mirror” réalisée par le groupe Junior City, la
télévision reste le support publicitaire préféré des 7-14 ans.

1,8
million

C’est le nombre moyen de télé-
spectateurs qui ont suivi ce di-
manche la retransmission du
départ de la Route du Rhum, or-
ganisée par France Bretagne
avec l’antenne nationale de
France 3. Soit 11,1% de part
d’audience entre 12h50 et 15h.
Un pic d’audience a été réalisé
à 14h10 avec 2.6 millions de té-
léspectateurs devant France 3.

Un ancien de TF1
candidat à la présidence
de France Télévisions ?
Selon La Lettre de l'expansion,
lundi, Cyrille du Peloux, direc-
teur de la transformation de
Veolia et membre du comité de
direction, travaille à une candi-
dature pour la présidence de
France Télévisions, que le CSA
attribuera en avril. Ex·DGA de
TF1 et ex·PDG de Paris Pre-
mière, il serait épaulé par Jean-
Pierre Cottet, ex-directeur de
France 5.

“L’Afrique francophone
est un marché en forte
croissance”

François Thiel-
let, fondateur de
Thema TV, nous
explique les rai-
sons qui l’ont
poussé à vendre

sa société à Canal+ Overseas et
en quoi l’Afrique est incontour-
nable pour la croissance. (voir
page 3)
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LE CHIFFRE DU JOUR

A LA UNE

La série réalisée par
Cédric Klapisch,

avec notamment Ca-
mille Cottin, héroïne de
“La Connasse” sur Ca-
nal+ mais aussi Thi-
baultdeMontalembert,
Grégory Montel, Fanny
Sidney ou encore Li-
liane Rovère, est entrée
en tournage jusqu’au
12 janvier prochain à
Paris et sa région, an-
nonce France 2, lundi,
dans un communiqué.
Ainsi, “10%” produite
parMonvoisinproduc-
tions et Mother pro-

duction plongera le té-
léspectateur dans les
coulisses du monde du
spectacle et de la célé-
brité et suivra le quoti-
dien de quatre piliers
d’une prestigieuse
agence de comédiens.
Un florilège de stars in-
terpréterontleurpropre
rôle à l’instar de Natha-
lie Baye, Julie Gayet,
François Berléand, Cé-
cile de France, Fran-
çoise Fabian, Audrey
Fleurot, Line Renaud,
Laura Smet ou encore
JoeyStarr.

France 2 lance le
tournage de “10 %”
PROGRAMME. La série “10 %”, réalisée par Cé-
dric Klapisch, est entrée en tournage.

“Utopia”, cette télé-
réalité produite par

Endemol dans laquelle
une quinzaine de parti-
cipants tentaient de vi-
vre pendant un an en
communautéencréant
leur propres règles,
n’aura pas de fin aux
Etats-Unis. Lancée dé-
but septembre aux
États-Unis sur la chaîne
Fox, ce programme
n’avait réuni que 4,6
millions de curieux en
moyennepoursonpre-
mier épisode. Une très
faible performance

quand on sait que la
chaîne avait déboursé
près de 50 millions de
dollars pour s'offrir ce
concept. Et étant
donné que les au-
diences ne font que
baisser, face à ce tollé,
la chaîne Fox a décidé
de stopper sa diffusion,
2 mois après son lance-
ment. A contrario, no-
tons qu’“Utopia” signe
de véritables succès
d’audience aux Pays-
Bas où le programme
est diffusé en access
quotidiennement.

Fox : “Utopia” a été
déprogrammée
PROGRAMME. La télé-réalité “Utopia” est arrêtée
sur la chaîne Fox, deux mois après son lancement.

Les enfants apprécient sur-
tout les pubs humoristiques.

AAUUJJOOUURRDD’’HHUUII
– Audiences : France 2 
en hausse, D8 stable (p.2)
– Nouvel habillage 
pour France Culture (p.2)
– Publicis Groupe acquiert 
Sapient (p.4)

INTERVIEW



Radio France dans 
le collimateur de la Cour
des comptes
Alors que Radio France a été
victime, vendredi dernier d'un
incendie d'origine, semble-t-il,
accidentelle, la Cour des
comptes s'apprête à publier un
nouveau rapport dans lequel elle
épinglerait la gestion de Radio
France sous les mandats suc-
cessifs de Jean-Paul Cluzel et
de Jean-Luc Hees. Selon Le Ca-
nard enchaîné, le vaste chan-
tier de désamiantage et de ré-
habilitation de la Maison ronde
va coûter un total 584 millions
d'euros, alors qu'un coût de
324 millions d'euros avait été
initialement annoncé. 

Un rapprochement 
entre La Provence et
Radio Vitamine ?

La Provence et
Vitamine, radio
régionale en
P r o v e n c e -
A l p e s - C ô t e
d'Azur (PACA)
qui diffuse ses
programmes
de Marseille à

Monaco, pourraient prochaine-
ment se rapprocher. En effet,
vendredi, Bernard Tapie et La-
zare Groune se sont rencontrés
vendredi dernier “pour évoquer
le rapprochement de leurs mé-
dias respectifs”. “Courtisée par
d'autres investisseurs, Lazare
Groune donnerait sa préférence
à Bernard Tapie”, explique Vita-
mine. Rappelons que selon
l’étude de Médiamétrie publiée
en juillet 2013, Radio Vitamine
fédére près de 116 000 audi-
teurs quotidiens (contre 165 000
en 2010).

France 2 : nouvel épisode
pour “Lanester”
Après le succès de la fiction po-
licière "Lanester" diffusée sur
France 2 le mercredi 22 janvier
dernier (4,3 millions de curieux
en moyenne soit 16,9% de PDA),
Richard Berry endosse à nou-
veau les habits du commandant
Eric Lanester et retrouve sa par-
tenaire Emma de Caunes, pour
un nouvel épisode. Ce second
volet est adapté et réalisé une
nouvelle fois par Franck Man-
cuso, d'après un roman de Fran-
çoise Guérin. Ce téléfilm est pro-
duit par Native. 
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TF1 est en baisse, France 2
en hausse et D8 stable
AUDIENCES. Chaque mardi, La Lettre de l’Audiovisuel fait le point sur les programmes télé de la
semaine précédente. Qui est “in” ? Qui est “out” ?

TF1 conforte encore sa
place de leader selon le
Médiamat Hebdo, lundi,

en baisse toutefois de 0,6 point
sur une semaine, à 21,6 % de
part d’audience. En cause, le
film dominical “La Doublure”,
qui séduit moins que ceux dif-
fusés les semaines précé-
dentes et ne réunit en prime
que 5,2 millions de Français.
Toutefois, la chaîne performe
avec ses séries de début de soi-
rée, comme mardi avec “Men-
talist” (6,9 millions de télé-
spectateurs) suivi d’“Esprits
Criminels” (4,9 millions) ou
“Profilage”, jeudi et ses 7,1 mil-
lions de convertis en
moyenne. France 2 est en
deuxième position avec 13,6 %
de PDA (contre 12,9 %). La
chaîne a notamment été por-
tée par sa programmation de

fin de semaine, avec le diver-
tissement "C'est votre vie" pré-
senté par Stéphane Bern qui a
réuni samedi 4,3 millions de
personnes ou encore grâce au
“Corniaud”, dimanche en
prime qui fédère encore près
de 3,8 millions de nostal-
giques. La chaîne M6 totalise

10,8 % de PDA, en légère
hausse de 0,2 point sur une se-
maine même si “Rising Star”
est repassé, jeudi, sous la barre
des 2 millions de téléspecta-
teurs. France 3 est encore une
fois au pied du podium et af-
fiche une semaine en baisse (-
0,3 %) à 8,9 % de part d’au-
dience. Sans surprise, D8 est
cette semaine encore première
chaîne de la TNT et cinquième
chaîne nationale et signe une
moyenne totalement stable de
3,5 % de part de marché. La
chaîne du groupe Canal+ est
notamment soutenue par “Le
Grand Bêtisier d'halloween”
diffusé vendredi qui a réuni
près de 700 000 téléspecta-
teurs. Notons que D8 est suivie
par France 5 (3,3 %), Canal+
(3,1%), TMC (2,9%) et W9
(2,4 %).                   J.B.

Sur TF1, “La Doublure” a fait moins bien
que ses prédécesseurs du dimanche soir.

“On réfléchit à une adaptation
en prime sous forme de téléfilm
et non plus sous forme d'une
succession de sketchs” 

ILS ONT DIT. Marie Guillaumond Tenet, directrice adjointe à la direction artistique de la fiction de TF1 a expli-
qué sur Europe 1 que la chaîne réfléchissait à un nouveau format de “Nos chers voisins”.

Après Europe 1, Alouette,
Ouï FM, Le Mouv, RTL2 et

Europe 2, Sunset Productions
vient de composer les nou-
veaux habillages d’antenne de
France Culture et de Radio
Monaco, annonce la société,
lundi, via un communiqué. Ce
studio de production, spécia-
lisé dans l’identité sonore, a
essayé de faire rimer France

Culture avec “ouverture” et
composé un habillage sonore
autour d’une mélodie en deux
parties, “accentuée par l'ins-
trumentation, allant de
l'acoustique à l'électro” et
avec duo de voix off, l’une fé-
minine et l’autre masculine.
“Celles-ci permettent d’enca-
drer les rubriques, les émis-
sions ou les journaux d’une

ouverture et d’une fermeture”,
explique Jérémie Blanc, com-
positeur de la mélodie avec
Gilles Paulet. Concernant Ra-
dio Monaco, l’identité de la
station monégasque a été in-
carnée dans les chants inter-
prétés par une voix masculine
et une voix féminine qui for-
ment un ensemble riche en
harmonies.

De nouveaux habillages pour France
Culture et Radio Monaco 
RADIO. La société Sunset Productions annonce lundi avoir travaillé sur les nouveaux habillages d'an-
tenne des stations de France Culture et de Radio Monaco.
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Révélations de 
Michel Platini dans 
“Complément d'enquête” 
Dans un entretien exclusif ac-
cordé à "Complément d'en-
quête" sur France 2 , diffusé ce
jeudi à 22h40, Michel Platini re-
viendra sur les conditions d'at-
tribution de la Coupe du monde
de football en 2020 au Qatar.
Ainsi, il expliquera qu'en janvier
2010, à l'Elysée, il a été convié à
un déjeuner avec le président
de l'époque Nicolas Sarkozy et
de Claude Guéant, alors secré-
taire général. Toutefois, à sa
grande surprise, le fils de l'émir
qatari et son vice-premier mi-
nistre étaient également pré-
sents et ce, à quelques jours du
vote organisé par la Fifa. Toute-
fois, Michel Platini précisera que
Nicolas Sarkozy ne lui a jamais
demandé formellement à se
prononcer pour le Qatar, ce qu’il
a pourtant fait lors du vote.

Sophie Marceau vient de
tourner pour Arte
La chaîne franco-allemande
vient d’annoncer la fin du tour-
nage d’une nouvelle fiction bap-
tisée “Une Histoire d’âme”,
écrite et réalisée par Bénédicte
Acolas d’après un texte d’Ing-
mar Bergman qu’elle avait déjà
mis en scène au théâtre. Au-
cune date de diffusion n’a été
donnée par Arte. 

Kenza Braiga arrive sur
France Bleu Sud-Lorraine
L’ex-candidate de la première
saison de “Loft Story” sur TF1,
Kenza Braiga va être aux rênes
de la matinale de France Bleu
Sud-Lorraine dès le 10 novem-
bre prochain. Elle réveillera ainsi
du lundi au vendredi de 6h à 9h
ses auditeurs, comme elle vient
de l’annoncer elle-même sur
son compte Twitter officiel. 

TF1 Licences, agent de
“Robin des bois” `
Method Animation, producteur
de la série inédite “Robin des
Bois”, a confié la gestion des
produits dérivés et des licences
promotionnelles de la marque à
TF1 Licences. Cette série d’ani-
mation de 52 épisodes de 13
minutes sera proposée dès le 8
novembre prochain à l’antenne
de “Tfou” et mettra en scène le
célèbre Robin des Bois, alors
âgé de 10 ans. 

ECHOS

“L’Afrique francophone est 
un marché en forte croissance”
INTERVIEW. François Thiellet, fondateur de Thema TV, nous explique les raisons qui l’ont poussé à
vendre sa société à Canal+ Overseas et en quoi l’Afrique est incontournable pour la croissance. 

Quelle était la vocation de
Thema lorsque cette société a
été créée il y a dix ans ?

Le premier métier de Thema
était de fournir des contenus à
des opérateurs de télévision à
péage dans le monde. Nous
avons commencé par accompa-
gner les chaînes thématiques qui
nous donnaient des mandats
pour se développer à l’interna-
tional. Rapidement, nous avons
complété cette activité en agré-
geant et développant des offres
de chaînes internationales, no-
tamment en France. Nous avons
mis a profil le développement de
l’ADSL, d’abord en France puis
dans le reste du monde, pour
constituer des bouquets de
chaînes étrangères. La distribu-
tion et le développement de
chaînes étaient donc notre acti-
vité première.

Et forts de ce succès, vous
avez décidé de vous position-
ner et de vous renforcer dans
la fiction africaine, en éditant
la chaîne Nollywood TV… 

En effet. Je me suis rendu
compte que notre bouquet afri-
cain manquait un peu de fiction.
Nous avons donc eu l’idée d’ac-
quérir des catalogues du sep-
tième art nigérian : le cinéma dit
Nollywood. Ces films étaient dis-
ponibles uniquement en anglais
et nous les avons doublés en
français pour lancer la chaîne
Nollywood TV. Elle est éditée
d’une part dans notre bouquet
africain en France, mais elle a
également été lancée en Afrique
francophone, où elle rencontre
un succès étonnant. 

Justement, vous venez de si-
gner un partenariat exclusif
avec iROKOtv  autour de 200
films par an sur Nollywood TV.
Cet accord prévoit aussi des
coproductions de séries
“made in Nigeria”. Ces der-
nières sont-elles aujourd’hui
indispensables pour coller aux
attentes du marché ? 

Absolument. Et c’est même
notre rôle d’en proposer. Cet ac-
cord va nous permettre de faire
de Nollywood TV une chaîne qui

proposera le meilleur de la pro-
duction nigériane et de proposer
des contenus exclusifs. D’autres
partenariats, sur ce modèle, sont
également en réflexion en
Afrique de l’Est, autour du Ke-
nya par exemple. Mais ce qui
nous intéresse, au premier chef,
c’est d’intervenir en coproduc-
tion en Afrique francophone et
d’y être ainsi très actifs. 

La semaine dernière, vous
avez annoncé une prise de
participation majoritaire de
Canal+ Overseas dans le capi-
tal de Thema. Qu’est-ce qui a
motivé ce choix ?

Depuis quelques mois, je me
demandais comment une en-
treprise comme la nôtre, grosse
et petite à la fois, qui signera
cette année 25 millions d’euros
de chiffre d’affaires, pouvait res-
ter à terme indépendante dans
un univers d’ultraconcentration.
J’avais déjà été approché par dif-
férents groupes, français et
étrangers. Mais je n’avais jamais
donné suite car je n’étais pas
dans l’urgence. J’ai toutefois ap-
précié la proposition du groupe
Canal+ car l’idée était de conti-
nuer à développer Thema et de
maintenir son indépendance.
D’ailleurs, je reste un actionnaire
très significatif et le mandataire
social opérationnel. Qui plus est,
il y a énormément de synergies
possibles à mettre en place avec
le groupe Canal+, autour de
l’Afrique.

Ce rachat intervient quelques
jours après le lancement offi-
ciel d’A+, la nouvelle chaîne du
groupe Canal+ diffusée dans

plus de 20 pays d’Afrique. Ce
continent n’est-il pas devenu
finalement le nouveau relais
de croissance pour les acteurs
français ? 

On voit bien que l’Afrique
francophone constitue au-
jourd’hui un marché en forte
croissance mais dont la taille
n’est pas encore considérable.
Les équilibres économiques ne
sont donc pas encore très sim-
ples. Cela signifie qu’il faut faire
des produits adaptés. Il serait
donc faux d’imaginer que
puisque la croissance est ralentie
en France, il est possible de se
faire facilement de l’argent en
Afrique. Toutefois, je me réjouis
énormément que des groupes
français qui étaient absents de
ce continent pendant des an-
nées, décident finalement de s’y
lancer. Après, s’ils ont dans l’idée
de conquérir ce continent, au-
diovisuellement parlant, je
pense qu’il faudra faire plus
qu’attention. Mais si l’idée est de
venir y mettre en place des par-
tenariats intelligents, je trouve
cela excellent. 

Ce continent n’est-il pas aussi
stratégique étant donné que la
diffusion des chaînes en ana-
logique va définitivement
céder sa place au numérique
l’année prochaine ? 

Je ne sais pas. Pour l’instant,
la transition TNT ne s’est quasi-
ment pas opérée en Afrique
francophone alors qu’elle est
déjà très largement engagée en
Afrique anglophone. Cela va
donc peut-être permettre d’ap-
porter des opportunités supplé-
mentaires. Toutefois, je pense
qu’aujourd’hui, la classe
moyenne en Afrique est en forte
croissance. De ce fait, les condi-
tions commencent à être réu-
nies pour que le marché de la té-
lévision à péage augmente pa-
rallèlement et espérer ainsi un
développement des marchés
publicitaires. Je crois sincère-
ment à une évolution écono-
mique plutôt qu’à une révolu-
tion technologique.

Propos recueillis par Julien Bouisset
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Publicis Groupe acquiert Sapient
ACTUALITÉ. Le géant français Publicis vient d’acheter, lundi, pour 3,7 milliards de dollars (3 milliards
d'euros), la société Sapient spécialisée dans le marketing et la communication numériques.

“Sapient est un
joyau, une entre-
prise unique en

son genre, née de la
technologie, avec des
compétences affir-
mées dans la commu-
nication, le marketing,
le commerce omnica-
nal ainsi que le consul-
ting. Ces expertises
sont essentielles pour
aider nos clients à faire
face à la transforma-
tion numérique”, com-
mente Maurice Lévy,
président du directoire
de Publicis Groupe,
dans un communiqué,
lundi. Selon les termes
de l'accord, Publicis
Groupe procédera à
l’acquisition de la tota-
lité des actions en cir-
culation de Sapient
pour 2,9 milliards
d’euros (3,7 milliards
de dollars), ou

25,00 dollars par ac-
tion, payés en numé-
raire. Le prix d’acqui-
sition représente une
prime de 44 % sur le
prix de clôture de l'ac-
tion Sapient au 31 oc-
tobre dernier. De plus,
avec cette acquisition,
le numérique repré-
sentera plus de 50 %
des revenus de Publi-
cis, "trois ans avant
l'objectif prévu par le
plan stratégique 2018",
précise un communi-
qué. Cette nouvelle
plateforme mondiale
baptisée Publicis. Sa-
pient sera concentrée
exclusivement sur la
transformation digi-
tale, à la convergence
de la communication,
du marketing, du com-
merce omnicanal et de
la technologie. Créé
dans les années 90, Sa-

pient est un spécialiste
du marketing et de la
communication nu-
mériques pesant
1,36 milliard de dollars
de chiffre d'affaires
pour un bénéfice de
85,9 millions de dol-
lars. Sapient est divisé
en trois branches : Sa-
pientNitro, son cœur
de métier, Sapient Glo-
bal Markets, qui offre
des solutions techno-

logiques aux secteurs
des marchés financiers
et de matières pre-
mières, et Sapient Go-
vernment Services qui
sert des organisations
publiques américaines
ainsi que non-gouver-
nementales. Il emploie
environ 12 000 salariés.
“Grâce à l’acquisition
de Sapient, Publicis
Groupe deviendra le
leader de la conver-
gence de la communi-
cation, du marketing,
du commerce omnica-
nal et de la technolo-
gie, avec un chiffre
d’affaires combiné de
plus de 8 milliards
d’euros, un Ebitda
combiné d’environ
1,3 milliard d’euros, et
plus de 75 000 collabo-
rateurs à travers le
monde” précise le
groupe français.

Sapient a réalisé un bénéfice
de 85,9 millions d’euros.

Créée en hommage aux
deux reporters de RFI as-

sassinés le 2 novembre 2013 à
Kidal, dans le Nord du Mali, la
première bourse Ghislaine Du-
pont et Claude Verlon vient
d’être attribuée dimanche à
Bamako au Mali, à Rachelle
Tessougué, jeune journaliste,
et Sidi Mohamed Dicko, jeune
technicien radio. Les deux lau-
réats ont été désignés après

deux semaines d’un stage dis-
pensé par l’Académie France
Médias Monde à Bamako, en
partenariat cette année avec
l’ORTM (Office de Radio Télé-
vision du Mali), auprès de 10
candidats journalistes et 10
candidats techniciens préala-
blement sélectionnés parmi
plus de 80 dossiers de candi-
datures reçus. Chacun d’eux a
reçu un diplôme. Les deux lau-

réats de la première édition de
cette bourse sont quant à eux
invités à Paris dans l’optique
de suivre une formation inten-
sive en mars 2015, à la fois en
immersion à RFI, et au sein des
établissements partenaires de
la Bourse : à l’école de journa-
lisme de Sciences Po pour le
lauréat journaliste, et à l’INA
Expert pour le lauréat techni-
cien.

Les lauréats de la bourse Ghislaine Dupont
et Claude Verlon
RADIO. La journaliste Rachelle Tessougué et Sidi Mohamed Dicko, technicien radio, viennent de recevoir
la bourse Ghislaine Dupont et Claude Verlon attribuée par RFI. 

Ainsi, selon l'accord,
Euronews va, entre

autres, proposer une
émission sportive heb-
domadaire, “Sports
United” à partir de jan-
vier 2015, ainsi que plu-
sieurs programmes dé-
diés à des sports spéci-
fiques. Les téléspecta-

teurs d'Euronews au-
ront également accès
aux principales compé-
titions nationales, ré-
gionales et internatio-
nales, que ce soit pour
le foot, la gymnastique,
le beach-volley ou le
judo. Chaque pro-
gramme sera produit

en 13 langues et sera
diffusé dans plus de 420
millions de foyers dans
156 pays, ainsi que sur
des plateformes mé-
dias numériques. “"Au-
jourd'hui, la question
des droits de diffusion
du sport est complexe.
Nous avons choisi une

approche globale et de
haut niveau. SportAc-
cord trouvant cette idée
intéressante, cet accord
est venu naturelle-
ment”, explique Mi-
chael Peters, président
du directoire Euronews
dans un communiqué,
lundi. 

Euronews se renforce dans le sport
ACTUALITÉ. Euronews vient de signer lundi un partenariat avec SportAccord qui va permettre à la chaîne
d'information et à l'organisation de proposer “un nouveau genre d'émission sportive”. 

Un film sur l'affaire
Clearstream
"L'Enquête", film réalisé par Vin-
cent Garenq, reviendra sur le
scandale politico-financier qui
a secoué la France au début des
années 2000. Sa sortie est pré-
vue le 11 février prochain dans
les salles françaises. Il s'agit de
l'histoire de Denis Robert inter-
prété par Gilles Lellouche, le
journaliste qui a mis au jour l'af-
faire de la société bancaire dans
l'ouvrage “Révélations” paru
aux éditions Les Arènes en fé-
vrier 2001. À ses côtés, Charles
Berling interprète le juge Re-
naud Van Ruymbeke. Plus de dix
ans après, Vincent Garenq (pré-
sumé coupable, comme les au-
tres) met en scène le scandale
financier sur grand écran. Dans
la bande-annonce diffusée en
exclusivité sur le Figaro.fr, on
entend le journaliste expliquer
les pressions qu'il a subies de la
part de la police, de multinatio-
nales et de banquiers, et sa po-
sition délicate au milieu d'“une
guerre fratricide auprès des
deux principaux marchands
d'armes français et de deux
candidats à l'élection présiden-
tielle.” 

Décès de l'actrice 
Christiane Minazzoli

La comédienne
Christiane Mi-
nazzoli, qui avait
été engagée par
Jean Vilar et Gé-
rard Philipe, est

décédée dimanche à l'âge de
83 ans d'un cancer dans un hô-
pital parisien, a annoncé son
agent à l'AFP. Au cinéma, elle
avait notamment joué dans
“Histoire d'O” de Just Jaeckin
ou encore “Madame Bovary” de
Claude Chabrol. Elle avait tenu
des dizaines de rôles pour le pe-
tit écran dans de nombreuses
pièces de théâtre retransmises
à la télévision, notamment dans
l’émission “Au théâtre ce soir”
présentée par Pierre Sabbagh.

Netflix accélère en
Grande-Bretagne
Le géant américain de la vidéo
en ligne par abonnement (SVOD)
va désormais proposer son ser-
vice sur l’opérateur britannique
BT, après s’être développé sur
Virgin Média, il y a un peu plus
d’un an. Netflix sera ainsi dis-
ponible pour 5,99 livres par
mois.

ECHOS
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Au cours du mois de
septembre dernier,

d’après les résultats de
la dernière étude pu-
bliée par Médiamétrie,
lundi, près de 23,9 mil-
lions d’internautes se
sont connectés en
moyenne chaque jour
de septembre sur la
toile, soit 15% de plus
qu’en août 2014. No-
tons que l’augmenta-
tion du chômage en

France, l’arrivée des
jeunes diplômés sur le
marché du travail ou
encore la fin des em-
plois saisonniers por-
tent les Français vers
les sites d’emploi en
septembre 2014. En ef-
fet, 13,3 millions d’in-
ternautes ont consulté
au moins un site d’em-
ploi/carrière au cours
du mois, soit 22,3% de
plus qu’en août. Cela

représente plus d’un
internaute sur 4
(28,6%) et plus d’un
Français sur 5 (21,5%).
Chaque jour, 1,5 mil-
lion de Français visi-
tent ces sites et y
consacrent en
moyenne 9 minutes.
Les femmes sont légè-
rement plus nom-
breuses que les
hommes sur les sites
d’emploi/carrière et

représentent 52,4% de
l’audience. Les 25-34
ans – qui représentent
14,5% des internautes
en France – comptent
pour 20,6% de l’au-
dience de ces sites. Ce
sont eux qui y consa-
crent le plus de temps
dans le mois : 41 mi-
nutes en moyenne
chaque mois, soit 10
minutes de plus que la
moyenne.

Les sites d’emploi à la hausse en septembre
INTERNET. D’après Médiamétrie, lundi, après les vacances d’été de juillet et août dernier, les Français
ont été plus nombreux à se connecter à Internet sur leur écran d’ordinateur pour chercher un emploi. 

Radionomy fait le plein
d’applications mobiles
La plateforme de création et
d'écoute de radios en ligne Ra-
dionomy et Nobex, développeur
d’applications mobiles pour ra-
dios en ligne, annoncent leur
rapprochement lundi afin de
créer 650 applications mobiles
gratuites pour les radios les plus
populaires de Radionomy. Elles
seront ainsi disponibles dans
“les prochains mois” sur l’App
Store et sur le Google Play.

Une réplique au best-
eller d'Eric Zemmour
L'ancien journaliste de France
Télévisions devenu député éco-
logiste, Noël Mamère, ainsi que
Patrick Farbiaz, ex-assistant
parlementaire de Cécile Duflot,
viennent d'achever un ouvrage,
de 80 pages, intitulé "Contre
Zemmour : réponse au Suicide
français". Il s'agit d'une réplique
argumentée au livre polémique
qui remporte actuellement un
grand succès en librairie, signé
de l'éditorialiste du Figaro et de
RTL et qui se veut être une ana-
lyse des raisons du succès de
cette "pensée réactionnaire".
Ce livre, publié par les éditions
Les Petits Matins est attendu fin
novembre. Rappelons que Les
Petits Matins est une maison
d'édition créée en 2005, par Ma-
rie-Édith Alouf et Olivier Szul-
zynger. Elle publie une vingtaine
de titres par an, dont principale-
ment des essais.

Une biographie 
non autorisée d'Arnaud
Montebourg
La journaliste indépendante
Maud Guillaumin prépare ac-
tuellement un portrait sans
concession de l'ancien ministre
Arnaud Montebourg, intitulé "Le
Vicomte" aux éditions du Mo-
ment. Sa sortie est prévue cou-
rant février. L'auteure, qui a réa-
lisé par le passé des documen-
taires comme “Les Hommes de
l’Élysée” sur les grands conseil-
lers de la Ve République et
“C’était la génération Mitter-
rand” transposé de son livre
“Les Enfants de Mitterrand”
(Editions Denoël, janvier 2010),
s'attachera à décrire Arnaud
Montebourg comme "un oppor-
tuniste et vivant comme un pas-
sionné pour défendre la cause
de la veuve et de l'orphelin",
précise l'éditeur. 

ECHOS

Le chiffre d’affaires du pre-
mier semestre dernier res-

sort à 4,1 millions d’euros, en
baisse de 400 000 euros sur un
an. Ces chiffres correspondent
à plusieurs facteurs selon Re-
laxnews, notamment à “l’année
de transition sur Microsoft en
raison du lancement du nou-
veau portail MSN pour lequel

Relaxnews a été reconduit dans
une mission reconfigurée de
régie éditoriale”. Le chiffre d’af-
faires de la société est soutenu
notamment par la branche On
Demand, qui totalise 2,128 mil-
lions d’euros au total au cours
du premier semestre de l’an-
née, contre 2,223 millions d’eu-
ros réalisés sur la même pé-

riode en 2013. Au 30 juin der-
nier, Relaxnews, dont les locaux
avaient été inaugurées par Ni-
colas Sarkozy, disposait de 
1,9 million d’euros de fonds
propres pour un endettement
financier net de 1,3 million
d’euros “constitué essentielle-
ment d’obligations converti-
bles à plus d’un an”.

Relaxnews en baisse depuis début 2014
INTERNET. L’agence de presse Relaxnews, spécialisée notamment dans les loisirs, a présenté ses résul-
tats du 1er semestre 2014, en baisse sur un an.

Dans un communiqué,
lundi, la maison mère du

câblo-opérateur français Nu-
mericable annonce avoir dé-
posé sur la table de l’opérateur
Oi la somme de 7,025 milliards
d’euros dans l’optique de faire
l’acquisition de Portugal Tele-
com. Altice indique avoir sou-
mis "une offre ferme et intégra-
lement financée”. Cette propo-
sition comprend les activités
"hors d'Afrique" et "n'inclut pas
la dette de Rioforte", société du
groupe Espirito Santo au-
jourd'hui au bord de la faillite. Si
l'offre était acceptée, le rachat
serait financé par endettement
et par la trésorerie existante, se-
lon le communiqué. Un accord
signerait également la fin de

l'opération de fusion en cours
entre Portugal Telecom et Oi,
qui avait pour but de créer un
géant sur le marché lusophone
des télécommunications. Un
prêt de 897 millions d'euros ac-
cordé en avril par Portugal Tele-
com à Rioforte avait semé la dis-
corde entre les deux opérateurs.

Oi avait alors contraint son par-
tenaire portugais à signer un
nouvel accord de fusion, au
terme duquel le groupe portu-
gais devrait voir sa part dans la
future entreprise réduite à
25,6% contre 38% prévus initia-
lement. Portugal Telecom a dé-
gagé en 2013 un bénéfice net en
hausse de 46,6% à 331 millions
d'euros, grâce à la cession de sa
participation dans une société
de Macao en Chine. Son chiffre
d'affaires a diminué de 5,4% à
2,91 milliards d'euros, et l'excé-
dent brut d'exploitation (Ebitda)
du groupe a reculé de 9,9% à
1,16 milliard d'euros. Les opéra-
teurs espagnol Telefonica et bri-
tannique Vodafone seraient éga-
lement sur les rangs.

Altice veut racheter Portugal Telecom
TÉLÉCOMMUNICATION. Le groupe Altice a présenté une offre ferme de plus de 7 milliards d'euros à
l'opérateur de télécommunications brésilien Oi pour le rachat de Portugal Telecom (PT), 
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Ce rachat mettrait fin au projet de fusion
entre Portugal Telecom et Oi.
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“La Doublure” efficace sur TF1, “Zone interdite” à la peine
AUDIENCES. Pour compléter nos tableaux des audiences (voir ci-dessous), nous vous détaillons les résultats des chaînes.

Dimanche 2 novembre 2014
� PART D’AUDIENCE EN ACCESS PRIME TIME

� PART D’AUDIENCE EN PRIME TIME

� PART D’AUDIENCE EN NIGHT TIME

AUDIENCES

Dimanche soir, TF1 a pris la
tête du classement avec le

film “La doublure” qui a été re-
gardé par près de 5,2 millions de
téléspectateurs soit 20,1% de
part d’audience selon les chiffres
de Médiamétrie. Sur France 3, la
série “Les enquêtes de Murdoch”
ont comblé plus de 3,8 millions
de fidèles soit 13;8% de part d’au-
dience ce que permet à la chaîne
publique de prendre la
deuxième place. France 2 suit
avec le film “Le Corniaud” qui a
rassemblé près de 3,6 millions

dépensons soit 14,1% de part
d’audience. M6 reste au pied du
podium : le magazine “Zone in-
terdite” a intéressé plus de 2,9

millions de personnes soit 11,6%
d part d’audience. Un petit score
compte-tenu du thème : “Faux
chômeurs, évadés fiscaux, pa-

trons escrocs : ils nous volent 80
milliards”. De son côté, Arte a ras-
semblé plus d’un million de télé-
spectateurs avec le film “Le der-
nier métro” (4,1% de PDA). Du
côté des autres chaîne, France 5
doit se contenter de 761.000 té-
léspectateurs pour le documen-
taire “Vacances, la grande dé-
brouille”. Elle affiche 2,8% de part
d’audience. NRJ12 suit avec
742.000 personnes pour le film
“Le dernier Cheyenne” (3,0% de
PDA) et ils étaient 704.000 sur D8
pour le film “Complot à la Mai-

France 3 arrive deuxième avec  “Les Enquêtes de Murdoch”, et ses 3,8 millions de fidèles.


